Rozdzial 3

Rynek

Gospodarowaniem nie rzagdzi przypadek. W Egipcie faraonow, w prowincji Limpopo w
Republice Potudniowej Afryki na poczatku XXI w. i w Wiskitkach pod Zyrardowem — 0 tym,
co, jak i dla kogo wytwarza¢, zwykle rozstrzyga rynek, panstwo (czyli urzgdnicy) i normy

spoteczne. W tym rozdziale zajmiemy si¢ rynkiem.

3.1. Co to jest rynek?

Ludzie, jesli tylko moga, produkuja dobra i handlujg dobrami.

= Rynek jest to system wspélzaleznych transakcji kupna i sprzedazy dobra.

Tak ogdlna definicja obejmuje bardzo rézne rynki. Rynek, ktory opisuje w tym
rozdziale (np. w odroznieniu od rynku zmonopolizowanego), jest konkurencyjny, co znaczy,
ze dziala na nim wielu nabywcow i sprzedawcow, wiec zaden z nich, w pojedynke, nie ma
wplywu na ceng rynkowa, ktora powstaje jako wypadkowa dziatan wszystkich uczestnikow
handlu.

Rynki r6znig si¢ takze wieloma innymi cechami. Niekiedy handel odbywa si¢ ciagle
(np. handel kanapkami na Dworcu Centralnym w Warszawie), innym razem — periodycznie
(np. na Gieldzie Papierow Wartosciowych we Frankfurcie n. Menem). Transakcje sa
zawierane w wielu miejscach (np. pomidorami, na bazarowych straganach i w sklepach na
Krowodrzy w Krakowie) lub w jednym miejscu (np. na aukcjach obrazéw w londynskim
domu aukcyjnym Sotheby’s). Ceng ustala si¢ np. przez licytacje, targ, naklejanie nalepki.
Handlujacy rozmaicie zdobywaja potrzebne im informacje. Budujac model (uproszczony
obraz) rynku, poming te roznice. Za wazne uznam natomiast to, ze na rynku zawsze pojawiajg

si¢ popyt 1 podaz, a zwykle takze cena rownowagi.



3.1.1. Popyt

Zaleznie od wysokosci ceny realnej, przy innych czynnikach, wptywajacych na decyzje,
stalych!, ludzie chca i moga kupié rézne ilosci dobra. Chodzi o zapotrzebowanie wszystkich
nabywcow. Dla danej ceny jest ono suma zapotrzebowania kazdego z nich. Przy r6znych

cenach zamierzaja oni kupi¢ rozmaite ilo$ci dobra.

= Popyt na dobro to przypadajace na jednostke czasu wielko$ci zapotrzebowania

odpowiadajace roznym cenom tego dobra (ceteris paribus).

O popycie wygodnie jest mysle¢ jako o planie dziatania nabywcow.

Z obserwacji wynika, ze zwykle zapotrzebowanie zmienia si¢ odwrotnie niz cena. Jest
to tzw. prawo popytu (o wyjatkach, takich jak efekt owczego pedu, byta mowa w rozdziale
pt. Co to jest ekonomia?). Ma ono dwa wyjasnienia. Po pierwsze, wzrost ceny zubaza ludzi,
ktorzy sa zmuszeni kupowa¢ mniej. Odwrotnie, spadek ceny czyni ludzi bogatszymi, co
sprawia, ze kupuja oni wigcej. Po drugie, konsumenci zwykle zastepuja to, co drozeje,
podobnymi dobrami, ktorych cena si¢ nie zmienita. Natomiast dobra, ktore potaniaty,
wykorzystywane sg jako substytuty innych dobr.

W przyktadzie z tablicy towarzyszacej rysunkowi 3.1 spadek ceny na rynku motorynek
w Hipotecji (np. z 6 do 4 gb) powoduje wzrost zapotrzebowania (z 4 do 6 tys. motorynek
rocznie). Na rysunku parom liczb z tablicy zostaly przyporzadkowane punkty na wykresie w
uktadzie wspotrzednych, na ktorego osiach zaznaczono ceng¢ motorynki i wielko$¢
zapotrzebowania. Na przyktad, liczbom z pierwszego (0, 10) i ostatniego (10, 0) wiersza
tablicy odpowiadaja punkty E i A. Niska cena sprawia, ze zapotrzebowanie silnie wzrasta?;
przy dostatecznie wysokiej cenie nabywcy zaprzestajg zakupow. Natomiast punkty B i C
odpowiadajg parom liczb (6, 4) i (4, 6).

Z polaczenia punktow, takich jak A, B, C i E, powstaje linia popytu, D, czyli wykres
funkcji popytu [f(P) = Q1], uzalezniajagcej wielkos$¢ zapotrzebowania, Q1, od ceny, P. Linia
popytu jest skrotowym opisem planu dzialania nabywcow (alternatywg jest np. rozwlekty opis

stowny). W naszym przyktadzie funkcja popytu jest funkcja liniowa o wzorze Q1 = —P + 10,

! Jak pamigtasz, to zastrzezenie (,,przy innych czynnikach statych”) nazywamy — zgodnie z rozpowszechnionym
wsrod ekonomistow zwyczajem — tacifskimi stowami ceteris paribus.
2Qczywiscie przy cenie rownej 0 zapotrzebowanie wzrostoby bardziej niz do 10; rysunek jest uproszczeniem.



co oznacza, ze nachylenie prostej na wykresie jest state i uyjemne (przeciez wspotczynnik
kierunkowy a w odpowiednim réwnaniu wynosi —1)3. Parametr b réwny 10 wskazuje miejsce,
w ktorym linia popytu przecina os poziomg (pamig¢tajmy, ze, inaczej niz zwykle, zmienna

niezalezna jest mierzona na osi pionowe;j!).

Nadwyzka konsumenta

Przyjrzyjmy si¢ uwazniej linii popytu, D. Jesli wielko$¢ zapotrzebowania moze si¢ zmieniac
tylko skokowo (np. z 2 do 3), a nie — ptynnie (np. z 2,999... do 3), linia popytu jest
,schodkowa”, a nie ,,gtadka”. Widzimy to na rysunku 3.2a, na ktérym ponumerowali§my
kolejne motorynki, sprzedawane po coraz nizszej cenie. Przyporzadkowana konkretnej
motorynce cena odczytywana ze ,,schodkowej” linii popytu, D, jest miarg sklonnosci do
placenia (ang. willigness to pay) nabywcy za t¢ motorynke. Gdyby motorynka byta dlan
warta wigcej, nabywca chciatby ja kupi¢ przy wyzszej cenie, a gdyby byta warta mniej —
poczekalby, az cena bedzie nizsza. A zatem np. motorynka nr 7 jest dla jej nabywcy warta 3

gb.

Rysunek 3.1
Popyt Hipotecjan na motorynki

Popyt to wszystkie ceny dobra 1 odpowiadajace im wielkosci zapotrzebowania. Zgodnie z
prawem popytu spadek (wzrost) ceny powoduje — ceteris paribus — wzrost (spadek)
zapotrzebowania. Ilustracja prawa popytu jest przesunigcie wzdhuz linii popytu, D.
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Zrodto: ,Hypothetian Bulletin of Statistics”, 2015, nr 5, s. 17.

3 Naturalnie, $wiat jest bardziej wyrafinowany. Mimo to — zgodnie z zapowiedzig — opisujac gospodarke, czesto
bedziemy si¢ postugiwali wiasnie liniami prostymi. Bardzo uprosci to rozumowanie.



= Maksymalng kwote, ktora nabywca chce zaplaci¢ za jednostke dobra,

nazywamy jego sklonnoscia do placenia.

Powiedzmy, ze cena wynosi 5 gh. Pierwsza motorynka zostaje nabyta przez kogos, kto
jest sktonny zaptacic¢ za nig az 9 gb, druga trafia do osoby, ktora ptaci za nig 8 gb itd. Ot6z
sumujac ceny odpowiadajace sktonnosci nabywcodw do ptacenia za poszczegodlne motorynki,
mozemy ustali¢ catkowitg warto$¢ wszystkich kupionych motorynek dla nabywcéw tych
motorynek. Na przyktad, wyrazona w gdybach taczna warto$¢ motorynek kupionych przy
cenie rownej 5 wynosi: 9gb+8gb +7gb +6 gb +5gb =35 gh.

W naszym przykladzie jednak wszyscy nabywcy ptacili za motorynki tyle samo, czyli
po 5 gb. Kupujac motorynke, osiggali zatem korzy$¢ rowna roznicy swojej sktonnosci do
ptacenia i ceny motorynki. W przypadku nabywcy motorynki nr 1 korzy$¢ ta wynosita 9 gb —
5 gb =4 gb; w przypadku nabywcy motorynki nr 2 byta rowna 8 gb — 5 gb = 3 gb; itd.
Nadwyzke sktonnosci do placenia nad rzeczywiscie zaptacong ceng nazywamy nadwyzkg
konsumenta (ang. consumer surplus). Dla ceny roéwnej 5 gb wyrazona w gb taczna nadwyzka
konsumenta dla wszystkich nabywcow jest rowna (9 —5) gb+ (8 -5)gb + (7 —5) gb + (6 —
5)gb+(5-5)gb=4gb+3gb+2gb+1gb+0gb=210gh. Narysunku 3.2a chodzi o
zakreskowany obszar migdzy poziomg linig odpowiadajaca cenie a gornym fragmentem
naszej ,,schodkowe;j” linii popytu, D.

A teraz zat6zmy, ze 1lo$¢ dobra moze si¢ zmienia¢ ptynnie, np. z 1 do 1,00001, a nie
tylko skokowo, np. z 1 do 2. (Powiedzmy, Ze tym razem w gre wchodzi handel nie
jednostkami, lecz tysigcami jednostek dobra). ,,Schodkowa” linia popytu z rysunku 3.2a
zamienia si¢ wtedy w ,,gtadka” lini¢ popytu z rysunku 3.2b. Kazdy punkt poziome;j osi
rysunku oznacza teraz bardzo matg porcje dobra, ktorej odpowiada punkt osi pionowe;,
bedacy jej cena. Pamigtajmy, ze ceny odczytywane z linii popytu oznaczajg sktonnos$¢
nabywcow do placenia za odpowiadajace tym cenom porcje dobra. W tej sytuacji miarg
tacznej nadwyzki konsumenta wszystkich nabywcow nadal jest pole migedzy linig ceny a tym
fragmentem linii popytu, ktory odpowiada kupionej ilo$ci dobra. Na przyktad, na rysunku
3.2b zakreskowane pole pod fragmentem AB linii popytu stanowi miar¢ nadwyzki

konsumenta dla nabywcow ilosci dobra rownej 5 tys. sztuk.



& Nadwyzke sklonnosci do placenia nad zaplacong ceng nazywamy nadwyzkg

konsumenta.

Co opisuje nadwyzka konsumenta? W gruncie rzeczy sprawa jest bardzo prosta: dla
prawie wszystkich nabywcow kupowane dobro jest warte wigcej niz ptacona za nie cena.

Suma korzysci tych nabywcow stanowi wlasnie skumulowang nadwyzke konsumenta.

Rysunek 3.2
Nadwyzka konsumenta

Kiedy zapotrzebowanie zmienia si¢ skokowo, nadwyzka konsumenta réwna si¢ polu migdzy
linig ceny a gorng cze¢scia ,,schodkowej” linii popytu (rysunek A). Kiedy za$ zmienia si¢ ono
,»plynnie”, nadwyzka konsumenta to obszar migdzy linig odpowiadajaca cenie a gorng czescia
,»gtadkiej” linii popytu (rysunek B).
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Szoki popytowe i ich przyczyny

Popytu nie nalezy myli¢ z zapotrzebowaniem, gdy cena dobra jest dana. Na przyktad, na
rysunku 3.3 popyt Hipotecjan to cata linia D, zapotrzebowanie za$ to odpowiadajaca
konkretnemu punktowi na tej linii liczba motorynek, ktora Hipotecjanie chcieliby naby¢ przy
konkretnej cenie (np. 8 dla punktu B i ceny 2 gb). Przy danej cenie zapotrzebowanie zalezy
m.in.: 1) od liczby nabywcow uzaleznionej z kolei m.in. od cen dobr zaspokajajacych
podobne potrzeby (substytutow) i dobr potrzebnych, aby moc korzysta¢ z motorynki (débr
komplementarnych); 2) od dochodow nabywcow i 3) od ich preferencji, czyli gustow. A

teraz przyjrzyjmy si¢ przyktadom.




Substytutem motorynki jest m.in. rower; dobro komplementarne to np. benzyna.
Podwyzka cen rowerow spowoduje zapewne (ceteris paribus), ze zapotrzebowanie na
motorynki zwigkszy sie dla kazdego poziomu ceny. Niektdrzy zrezygnuja z zaplanowanego
zakupu roweru i postanowig kupi¢ motorynke, ktorej cena si¢ nie zmienita. Podobnie, spadek
ceny benzyny uczyni eksploatacje motorynki tanszg i (ceteris paribus) zacheci do jej
kupienia. Oczywiscie takze inne przyczyny (np. epidemia) mogg powodowaé zmiany liczby
nabywcow motorynek.

Dla kazdego poziomu ceny spadkowi dochodu konsumentéw zwykle towarzyszy
zmniejszenie si¢ zapotrzebowania na motorynki. Natomiast wzrost dochodu powoduje wzrost
zapotrzebowania. Na przyktad, jesli panstwo obnizy opodatkowanie dochodow obywateli,
Hipotecjanom pozostanie wigcej gotowki i kupig wiecej dobr, w tym — motorynek.
Zapotrzebowanie na motorynki zwiekszy si¢ niezaleznie od ich ceny.

Dla kazdego poziomu ceny zapotrzebowanie zalezy takze od preferencji. Upodobania
nabywcow zmieniajg si¢ pod wplywem wielu czynnikow. Pomy$lmy o reklamie, o modzie. W
Polsce po 1990 r. kampania reklamowa w telewizji i prasie mogta spowodowa¢ bardzo duzy
wzrost sprzedazy reklamowanego towaru (np. sprzedaz reklamowanego za pomocg hasta
,Mariola o-kocim spojrzeniu” piwa ,,Okocim” wzrosta w 1994 r. 0 87%!). Polacy tatwo
ulegali namowom producentéw, m.in. dlatego, ze nie znali tej formy walki o nabywcow?,
Natomiast moda spowodowata gwattowny wzrost zakupow, wczesniej w Polsce mato
znanych, urzadzen do pieczenia mig¢sa na wolnym powietrzu (grill).

Na rysunku 3.3 widzimy, Zze zmianom ceny dobra towarzysza zmiany zapotrzebowania
(ceteris paribus). W punkcie A przy cenie 8 gb nabywcy kupuja 2 tys. motorynek rocznie, a
po obnizeniu ceny do 2, w punkcie B, zapotrzebowanie roénie do 8 tys. Ilustracja tych zdarzen
sa ruchy wzdluz linii popytu (np. z A do B). Zmiany zapotrzebowania zachodza wowczas
wylgcznie pod wptywem zmian ceny. Natomiast zmiany cen innych débr, dochodéw
konsumentow i ich preferencji przesuwaja cala lini¢ popytu, czyli sg przyczyng szoku
popytowego. Na przyktad, udana kampania reklamowa, wzrost dochodu Hipotecjan lub
wzrost ceny substytutu zwiekszaja zapotrzebowanie na dobro przy kazdym poziomie jego
ceny. Na rysunku 3.3 linia popytu przesuwa si¢ wtedy w prawo, z potozenia D do D'. W
kolumnie 2 tablicy towarzyszacej rysunkowi jest pokazane zapotrzebowanie przed szokiem

popytowym, a w kolumnie 3 — po tym szoku®.

4 Pamietaj jednak, ze lato 1994 r. bylo bardzo upalne. Warto byloby przyjrze¢ si¢ sprzedazy innych gatunkow
piwa w tym okresie. Zapewne nie tylko udana reklama byla przyczyna zwigkszenia si¢ popytu.
% Analiza skutkoéw szoku popytowego jest przykladem zastosowania metody statyki poréwnawczej. Polega ona



Rysunek 3.3
Pozytywny szok popytowy na rynku motorynek w Hipotecji

Nalezy rozrdznia¢ przesunigcia wzdhuz linii popytu 1 przesunigcia catej linii popytu. Zmiany
innych czynnikéw niz cena takze wptywaja na wielkos$¢ zapotrzebowania, powodujac szoki
popytowe. Ilustracja szokéw popytowych sg przesunigcia linii popytu, D.
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Zrodto: Jak tablicy do rysunku 3.1.

Oczywi$cie ekonomistom cze¢sto zalezy na poznaniu doktadnego przebiegu linii popytu
na dobro. Umozliwitoby ono odpowiedzZ na praktycznie wazne pytania w rodzaju: o ile
doktadnie zmniejszy si¢ sprzedaz, kiedy cena wzrosnie o tyle a tyle procent?, czyli
prognozowanie zachowan konsumentow. Jednakze probujac ustali¢ przebieg linii popytu na
podstawie danych o cenach 1 wielkos$ci sprzedazy, trzeba by¢ ostroznym. Sprawdzenia
wymaga m.in. zatozenie o stato$ci innych, poza cena, czynnikow wptywajacych na
zapotrzebowanie (np. innych cen, dochodow i preferencji konsumenta). Stajemy wowczas
przed problemem interpretacji wynikow obserwacji. Bardziej szczegotowo klopoty te

omowimy w ramce 3.2.
3.1.2. Podaz

Zaleznie od wysokosci ceny realnej, przy innych czynnikach mogacych wptyna¢ na ich

decyzje statych, sprzedawcy oferujg rozne ilosci dobra. Podobnie jak w przypadku analizy

na zmianie jednej zmiennej i poszukaniu ostatecznych skutkow tej zmiany dla innych zmiennych. Sam proces
powstawania tych skutkow jest tu mniej wazny.



popytu chodzi o ilo$¢ zaoferowang przez wszystkich sprzedawcow naraz. Dla danej ceny jest

ona sumg oferty kazdego z nich.

= Podaz dobra to ilo§¢ dobra w jakim$ okresie oferowana na rynku przy réznych

wysokosciach ceny (ceteris paribus).

O podazy wygodnie jest mysle¢ jako o planie dzialania sprzedawcoéw. Przy réznych
cenach zamierzajg oni oferowac rozmaite ilo$ci dobra.

Kiedy inne warunki gospodarowania sg state, oferowana na rynku ilo§¢ dobra zwykle
zmienia si¢ w tym samym kierunku co cena. Jest to tzw. prawo podazy. Przyczyny sa —
znowu — dwie. Po pierwsze, np. wzrost ceny sprawia, ze pojedynczej firmie zaczyna si¢
optaca¢ produkcja wigkszej niz do tej pory ilosci produktu. Po drugie, po wzroscie ceny na
rynek wchodzg producenci, ktérym do tej pory nie oplacato si¢ wytwarzac. Takze to

przyczynia si¢ do wzrostu oferowane;j ilosci dobra.

Rysunek 3.4
Podaz motorynek w Hipotecji

Podaz to wszystkie wielkosci oferty 1 odpowiadajace im ceny dobra. Zgodnie z prawem
podazy spadek (wzrost) ceny powoduje — ceteris paribus — spadek (wzrost) oferty. Ilustracja
prawa podazy jest ruch wzdhuz linii podazy, S.

B
»

Cena P Oferta rynkowa O:

a -~
s T oo / © i
(w gb/szt.) (w tys. szt./rok) é %
0 0 z S
. 11/ S
1 i 9 i
2 2 8 |
]
3 3 7 - |
4 4 1 ‘ |
5 | ]
5 3 4 1 i
A | |
6 6 <} . | ;
== 1 1 |
7 7 1A |
] ] | w— i .
9 9 0 12345678910
' Oferta rynkowa Q.
10 10 (w tys, szt./rok)

Zrédto: ,,Hypothetian Bulletin of Statistics”, 2015, nr 6, s. 19.

Dziatanie prawa podazy ilustruje tablica towarzyszaca rysunkowi 3.4. Znang juz metoda

parom liczb z tablicy przyporzadkowano punkty w uktadzie wspotrzednych. Z ich potaczenia



powstata linia podazy, S, czyli wykres funkcji podazy [g(P) = Q:], uzalezniajacej wielko$¢
produkcji i oferty Q2 od ceny, P. W naszym przyktadzie jest to funkcja liniowa Q2 = P, co
sprawia, ze nachylenie wykresu jest state i dodatnie (wspdtczynnik kierunkowy prostej rowna

si¢ 1). Wzrostowi (spadkowi) ceny towarzyszy taki sam wzrost (spadek) oferowane;j iloSci.

Nadwyzka producenta

Tym razem nieco uwazniej przyjrzyjmy si¢ linii podazy, S. Jesli wielko$¢ oferty moze si¢
zmienia¢ tylko skokowo, jest ona — podobnie jak linia popytu z rysunku 3.2a — ,,schodkowa”,
a nie ,,gladka”. Widzimy to na rysunku 3.5a, na ktérym ponumerowali§my kolejne motorynki,
oferowane przy coraz wyzszej cenie. Przyporzadkowana konkretnej motorynce cena
odczytywana ze ,,schodkowej” linii podazy, S, jest miarg ponoszonego przez producenta
kosztu zaoferowania witasnie tej motorynki. (Chodzi o petny koszt, ktory obejmuje caly
koszt alternatywny, czyli m.in. zysk mozliwy do osiggniecia w inny sposob). Przeciez, jak
widzimy, np. dla ceny cho¢by odrobing nizszej niz 3 gb oferta zmniejsza si¢ do 2 motorynek.
Z kolei cena wyzsza nie byla niezb¢dnym warunkiem zaoferowania motorynki. Oznacza to,
ze aby pokry¢ caty koszt zaoferowania trzeciej motorynki, cena musi osiggna¢ poziom
minimalny rowny 3 gb. A zatem np. koszt zaoferowania motorynki nr 3 wynosi 3 gb. Koszt
ten nazywamy kosztem krancowym (ang. marginal cost), poniewaz dotyczy on zwigkszenia

produkcji o dodatkowg (krancowg) porcje.

& Minimalng kwote, ktora pokrywa caly koszt zaoferowania dodatkowej

jednostki dobra, nazywamy jej kosztem krancowym.

Powiedzmy, ze cena wynosi 5 gb. Pierwsza zaoferowana motorynka zostaje
zaoferowana przez kogos, kto jest sktonny sprzedaé jg nawet za 1 gb; drugg producent
sprzedatby juz za 2 gb; itd. Sumujac koszty krancowe producentow kolejnych motorynek,
mozemy ustali¢ catkowity koszt zaoferowania przez producentow wszystkich sprzedanych
motorynek. Wynosion: 1 gb+2gb+3gb+4gb+5gb=15gb.

W naszym przyktadzie jednak wszyscy producenci za sprzedawane motorynki
inkasowali takie same ceny, czyli po 5 gh. Oznacza to, ze sprzedajac motorynke, osiagali
korzy$¢ rowna roznicy ceny i kosztu krancowego. W przypadku producenta motorynki nr 1
korzys$¢ ta wynosita 5 gb — 1 gb = 4 gb; w przypadku producenta motorynki nr 2 byta rowna 5

gb — 2 gb = 3 gb. Ot6z nadwyzke otrzymanej ceny nad kosztem zaoferowania nazywamy



nadwyzka producenta (ang. producer surplus). W naszym przyktadzie wyrazona w gb
taczna nadwyzka producenta jest: rowna (5—1)gb+(5-2)gb+(5-3)gb+(5-4)gb+ (6
—5)gb=4gb+3gb+2gb+1gb+0gb=10gb. Narysunku 3.5a chodzi o zakreskowany

obszar mi¢dzy linig ceny a dolnym fragmentem ,,schodkowe;j” linii podazy, S.

= Nadwyzke ceny nad kosztem kraficowym nazywamy nadwyzka producenta.

A teraz zal6zmy, ze ilos¢ dobra moze si¢ zmienia¢ ptynnie, a nie tylko skokowo.
(Powiedzmy, ze tym razem handluje si¢ tysigcami jednostek dobra). ,,Schodkowa” linia
podazy z rysunku 3.5a zamienia si¢ wtedy w ,,gtadka” lini¢ podazy z rysunku 3.5b. Kazdy
punkt poziomej osi rysunku oznacza teraz bardzo mata porcj¢ dobra, ktorej odpowiada punkt
osi pionowej, bedacy jej cena. Pamigtajmy, Zze ceny odczytywane z linii podazy oznaczajg
krancowy koszt zaoferowania odpowiadajacych im porcji dobra. W tej sytuacji miarg faczne;j
nadwyzki producenta nadal jest pole miedzy linig ceny a tym fragmentem linii podazy, ktory
odpowiada zaoferowanej na sprzedaz ilosci dobra. Na przyklad, na rysunku 3.5b
zakreskowane pole mig¢dzy linig ceny a fragmentem OA linii podazy stanowi miar¢ nadwyzki

producenta odpowiadajgcej ilosci OA sprzedanego dobra.

Rysunek 3.5
Nadwyzka producenta

Kiedy oferta zmienia si¢ skokowo, nadwyzka producenta rowna si¢ polu mi¢dzy linig ceny a
dolna cze¢scia ,,schodkowe;j” linii podazy (rysunek A). Kiedy za$ oferta zmienia si¢ ,,plynnie”
nadwyzka producenta to obszar migdzy linig ceny a dolng czgscig ,,gladkiej” linii podazy
(rysunek B).

Pa P4
w gbiszt. (w gbiszt.
(w gbiszt) A)| |(wabiszt) B)
10 S
9
8 .
7
6 A
5 5 RaEEEE.ES
4 i
3 |
2 |
1 1
0 5 Qw sth] 0 5 Q (w tys. 5zt.r)
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Co wiasciwie opisuje nadwyzka producenta? Ot6z chodzi o korzysci producentow z
wymiany rynkowej. To oczywiste: dla wielu z nich wytworzenie oferowanych jednostek
dobra kosztuje mniej, niz wynosi uzyskiwana cena. Suma korzysci tych producentow stanowi

wlasnie taczng nadwyzke producenta.

Szoki podazowe i ich przyczyny

Podazy nie mozna myli¢ z wielko$cig oferty przy danej cenie dobra. Na rysunku 3.6 podaz to
linia S. Natomiast oferta odpowiada konkretnemu punktowi na tej linii (np. 8 dla punktu B).
Podobnie jak w przypadku zapotrzebowania, wielko$¢ oferty zalezy nie tylko od ceny, lecz
takze od innych czynnikoéw. Nalezg do nich m.in.: 1) liczba producentéw; 2) technika
produkcji; 3) cena czynnikow produkcji i 4) zachowanie panstwa. Na przyktad, wzrost liczby
producentéw motorynek zwykle powoduje — ceteris paribus — zwigkszenie si¢ oferowanej na
sprzedaz liczby motorynek, odpowiadajacej poszczegdlnym poziomom ceny.

Z kolei wynalezienie nowej techniki produkcji ramy nosnej, w przypadku ktorej ilosci
zuzywanej stali 1 energii elektrycznej zmniejszajg si¢, prowadzi do spadku kosztow produkcji
1 zapewne do zwigkszenia liczby motorynek oferowanej przez producentéw na rynku przy

danym poziomie ceny.

Ramka 3.1
Nietypowe zachowania nabywcéw i sprzedawcow
Popatrz na pionowe i poziome linie popytu (D1 i D2) oraz podazy (S1 i S2) na
rysunku. O jakie zachowania nabywcow 1 sprzedawcow chodzi? Czy potrafisz
wskaza¢ takie sytuacje?
P 4
Dy, S
52
R e e
D;
0 Q X
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Pionowa linia popytu, D1, oznacza, ze zapotrzebowanie w ogole nie reaguje na
zmiany ceny (oczywiscie chodzi o0 zmiany ,,rozsadne”). Wynosi ono zawsze tyle
samo, niezaleznie od tego, czy cena jest niska, czy wysoka. Wynika z tego, ze
nabywcy chca (musza?) kupi¢ Q* i sg sktonni zaptaci¢ niemal dowolng ceng.

Pozioma lini¢ popytu, D2, mozna uzna¢ za normalng lini¢ popytu, nachylong
pod bardzo matym katem (zob. przerywana linia D2' na rysunku). Nawet najmniejsza
podwyzka ceny jest wtedy przyczyng zmniejszenia si¢ zapotrzebowania prawie do
zera, natomiast jej chocby minimalna obnizka sprawia, ze zapotrzebowanie zwigksza
si¢ wielokrotnie. Przyktadem jest popyt na towar konkretnego producenta, ktory jest
jednym z wielu producentoéw, po cenie P* oferujacych takie samo dobro...

Pionowa linia podazy, S1, oznacza, ze oferta nie zmienia si¢, i to niezaleznie od
uzyskiwanej ceny. Wyglada na to, ze sprzedawcy s3g zmuszeni sprzeda¢ doktadnie
Q* i akceptuja kazda cene.

Pozioma lini¢ podazy, Sz, potraktuj tak, jakby byta nachylona pod bardzo
matym katem (zob. przerywana linia Sp' na rysunku). W taki sposob zachowujg si¢
producenci, gdy krancowy koszt wytworzenia kolejnych porcji dobra jest staly i
rowny P*. Przeciez kiedy cena cho¢ odrobine przewyzsza P*, sprzedajac coraz
wigcej, mozna wtedy bez kofica zwigksza¢ zysk. Odwrotnie, cena cho¢ minimalnie
nizsza od P* oznacza straty i powoduje zupelny zanik oferty®.

@ Uwaznie przyjrzyj si¢ poziomej linii podazy, Sy,! Bedziesz si¢ nig czgsto postugiwatl w nastepnych
rozdziatach tego podrecznika.

Natomiast wzrost ceny stali i elektryczno$ci przy danej cenie motorynki

prawdopodobnie spowoduje zmniejszenie si¢ liczby motorynek produkowanej 1 oferowane;

na rynku. Podobnie bedzie, gdy podrozeja maszyny do formowania blachy.

Wazne jest takze, co robi panstwo. Na przyktad, gdy obciazy ono producentow

podatkiem od sprzedazy motorynek w wysokosci, powiedzmy, 10 gb od sztuki, oferowana na

rynku liczba motorynek si¢ zmniejszy. Sprzedawca dostanie tylko czes$¢ ptaconej przez

nabywce ceny, P, rowng (P — 10) gb. A zatem dla kazdej ceny, P, oferowana na rynku liczba

motorynek spadnie do poziomu, ktory przed opodatkowaniem odpowiadat wiasnie cenie (P —

10) gb. Wrocimy do tej sprawy w podrozdziale 3.3.3.

Na rysunku 3.6 zmianom ceny towarzyszg zmiany ilo$ci oferowanej na sprzedaz

(ceteris paribus). Na przyktad, w punkcie A przy cenie 2 gb sprzedawcy chcg sprzedac 2 tys.

szt. motorynek rocznie, a po podniesieniu ceny do 8 gb (punkt B) oferta wzrasta do 8 tys. szt.

Efektem sa ruchy wzdhuz linii podazy; zmiany zaoferowanej ilosci zachodza wowczas tylko

pod wptywem zmian ceny motorynek. Natomiast np. zmiany techniki, zmiany cen zasobéw

oraz interwencja panstwa powodujg przesuniecia calej linii podazy, czyli tzw. szoki

podazowe. Postep techniczny (ktory zmniejsza zuzycie zasobow), potanienie zasobow lub
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obnizka podatku spowodujg zatem zwigkszenie ilo$ci towaru oferowanej na rynku przy
kazdym poziomie ceny. Przyjmijmy, ze wzrost ten wynosi 2 tys. szt. (zob. tablica do rysunku
3.6). Na rysunku 3.6 oznacza to przesunigcie si¢ linii podazy w prawo z potozenia S do

potozenia S'.

Rysunek 3.6
Pozytywny szok podazowy na rynku motorynek w Hipotecji

Nalezy rozrézniaé przesunig¢cia wzdtuz linii podazy i przesunigcia catej linii podazy. Zmiany
innych czynnikéw niz cena takze wptywaja na wielkos¢ oferty, powodujac szoki podazowe.
Ilustracja szokdéw podazowych sa przesuniecia linii podazy, S.

Oferta rynkowa O, o5 4
Cena P : o N
(W tys. szt./rok) S8
(w gb/szt.) — oo
przed szokiem | po szoku 2 s s
O 0 2 .—‘10"__________________________ - '
1 1 3 by g/ \/ |
2 2 4 5 4
3 3 3 ¢ RN
4 4 6 5 A
5 5 7 4 P
3 | | i
6 6 24, -
7 7 1 ; | | |
1 | |
8 g 10 . s
c c 0 12 3456789101112
9 9 Il Oferta rynkowa Q;
10 10 12 (w tys. szt./rok)

Zrodto: Jak tablicy do rysunku 3.3.

3.1.3. Cena réwnowagi

Na rynku nabywcy spotykaja si¢ ze sprzedawcami. W efekcie zostaje ustalona cena
réwnowagi rynkowej, przy ktorej oferta zrownuje si¢ z zapotrzebowaniem. Przyjrzyjmy si¢
temu procesowi. W tablicy do rysunku 3.7 znajdziemy odpowiednie dane.

Niech cena poczatkowo wynosi 3 gb. Powstaje wtedy nadwyzka zapotrzebowania nad
iloscig oferowang, rowna 4 (odcinek AB na rysunku 3.7). Nabywcy chca kupi¢ wigcej towaru,
niz oferuja sprzedawcy. W takiej sytuacji najbogatsi z nabywcow 1 (lub) ci, ktérzy najbardziej
potrzebujg towaru, zgodzg si¢ zaptaci¢ wiecej niz 3 gb. Sprzedawcy wykorzystajg szansg i

podniosg ceng. Przy wyzszej cenie zapotrzebowanie si¢ zmniejszy, a ilo$¢ oferowana
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wzrosnie. Po pewnym czasie cena osiggnie poziom P =5 gb, przy ktorym ilo$¢ oferowana
zréwna si¢ z zapotrzebowaniem.

A teraz zalézmy, ze w punkcie wyjscia cena wynosi 7 gh. Tym razem to ilo$¢
oferowana przewyzsza zapotrzebowanie o 4 tys. szt. (potocznie: podaz przewyzsza popyt)
(odcinek CF na rysunku 3.7). Sprzedawcy chcg sprzeda¢ wigcej towaru, niz sg gotowi kupié
nabywcy. W takiej sytuacji ci sprzedawcy, ktorzy sa w stanie wytwarza¢ motorynki taniej niz
inni, zaakceptuja nizszg ceng. I tak z nadwyzka pokryje ona ich koszty produkcji. To ich
produkty nabywcy nabeda w pierwszej kolejnosci. Spadek ceny zwigksza zapotrzebowanie i
zmniejsza ilos¢ oferowana. Trwa to dopoty, dopoki cena nie osiggnie poziomu P =5 gb, przy

ktérym wielkoSci te si¢ zrownuja.

Rysunek 3.7
Podaz i popyt powodujg powstanie ceny réwnowagi rynkowej na rynku motorynek

Tylko cena rownowagi zapewnia zrownanie si¢ zapotrzebowania z oferta. ,,Sity rynkowe”
powoduja, ze rynek samoczynnie doprowadza do powstania ceny rownowagi.

Cena P | Popyt O) ‘ Podaz O O A
(w gb/szt.) (W tys. szt./rok) 5%

0 10 0 5.10
1 9 1 o
2 8 2 8
3 7 3 7
4 6 4 :
5 5 5 ;
6 4 6 341
7 3 7 2|/
8 2 8 A
9 1 9 0 12345678910 0,0
10 0 10 (w tys, szt./rok)

Zrodto: Tablice do rysunkow 3.1 1 3.4.

= Cena réwnowagi rynkowej to cena, przy ktérej zapotrzebowanie zréwnuje si¢ z

iloscia oferowang na rynku.
Z naszych rozwazan wynika, ze gdy cena rozni si¢ od ceny rownowagi, sytuacja na

konkurencyjnym rynku jest niestabilna, a kupujacy lub sprzedajacy sa motywowani do

zmiany zachowan. W efekcie dochodzi do zréwnowazenia rynku. Ekonomisci czesto mowig o
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silach rynkowych. Teraz wiemy juz, co kryje si¢ za tg metaforg. Sity rynkowe to rynkowe

zachowania ludzi kierujacych si¢ wlasnym interesem, czyli dazacych do zaspokojenia potrzeb

i do zysku. Powodujg one, ze rynek samoczynnie (,,automatycznie”) odnajduje ceng

rownowagi. ,,Przy okazji” rynek rozstrzyga, co, jak i dla kogo wytwarza gospodarka. Wszak

w gospodarce rynkowej to, jakie dobra i w jakiej ilosci zostang wyprodukowane, zalezy od

gotowosci nabywcow do placenia. W dodatku w zastanych warunkach technologicznych i

prawnych dziatajacy na rynku producenci sami rozstrzygaja o sposobie produkcji. Wreszcie,

wytworzone dobra trafiajg do tych obywateli, ktérzy chca 1 moga zaptaci¢ za nie cene

rownowagi rynkowe;j.
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Ramka 3.2
Jak ustalié¢ przebieg linii popytu?

Mozna pyta¢ konsumentow, ile dobra kupiliby przy réznych cenach. Mozna dawac
im pienigdze na zakupy i obserwowac ich zachowania. Sprzedawca moze zmieniac
ceny i rejestrowac reakcje sprzedazy. Wszystkie te metody sg drogie i zawodne
(dotycza niewielu konsumentdw 1 sztucznie stworzonych sytuacji). Lepiej jest zebra¢
dane o wielkosci sprzedazy przy roznych cenach, dochodach i cenach innych dobr, a
nastepnie metodami statystycznymi ustali¢ wptyw samej zmiany ceny na wielko$¢
zapotrzebowania.

—_— . Sprzedaz £t
Miesiace Cena (mln par) S
— 120 4
Lipiec 99.8 2.8
Sierpien 100,8 3.0 110 4
Wrzesien 1041 3.6
Pazdziermik | 110.5 3.5 100 +
L~
Listopad 117.3 4.7 1.
Grudzien | 121,7] 52 0 2 8a s 6 s
(w min. par)

Zrédlo: _ Biuletyn Statystyczny GUS” 1990. nr 6, s. 52 i 83; obliczenia wlasne.

Tablica informuje o cenach (czerwiec 1990 = 100) oraz sprzedazy obuwia (w
mln par) w Polsce w Il polowie 1990 r. Czyzby linia popytu byta nachylona
dodatnio? Przeciez przy danej cenie sprzedaz rowna si¢ zapotrzebowaniu, wiec Z
danych w tablicy wynika, ze kiedy cena rosta, rosto takze zapotrzebowanie na
obuwie! Otoz nie — zatozenie ceteris paribus nie byto spelnione. Wszak w badanym
okresie zapas butow z 1989 r. kurczyt si¢ szybko, w dodatku zblizata si¢ zima. W
efekcie preferencje konsumentow stopniowo si¢ zmieniaty i linia popytu, D, powoli
przesuwata si¢ w prawo (D, ..., Ds). Dane z tablicy informuja o kolejnych punktach
jej przeciecia z linig podazy, S. Innymi stowy wyznaczaja one raczej lini¢ podazy niz
lini¢ popytu!




Oczywiscie tempo dochodzenia przez ceny do poziomu rownowagi bywa roézne. Zalezy
ono m.in. od rodzaju towaru i od sposobu zorganizowania rynku. Na przyktad, na Gietdzie
Papierow Wartosciowych w Warszawie komputer btyskawicznie wyznacza ceng rownowagi,
analizujac zlecenia kupna 1 sprzedazy. Natomiast na rynku pracy w Polsce bezrobotni czesto
nie akceptujg proponowanych im warunkow, a wiec nawet w dtugim okresie trwa tu
nierownowaga, czyli bezrobocie. Poznawszy juz nieco automat rynku, przeczytaj teraz ramke

3.2 0 szacowaniu linii popytu.

3.2. Efektywnos¢ rynku

Jesli panstwo bezposrednio nie wptywa na ceng rownowagi, rynek nazywamy wolnym.
Wkrotce sie przekonamy, ze gdyby wszystkie dobra powstawaty na wolnych rynkach,
korzysci z gospodarowania bytyby najwigksze z mozliwych.

Raz jeszcze przyjrzyjmy si¢ rownowadze rynkowej. Przypomnijmy sobie, ze ceny
odczytywane z linii popytu, D, mierzg warto$¢ odpowiadajacych im jednostek dobra dla
nabywcow, a ceny odczytywane z linii podazy, S, koszt ich wytworzenia. Oznacza to, ze
obszar ABO migdzy linig popytu, D, a linig podazy, S, na rysunku 3.8 odpowiada wartosci
wytworzonych dobr (obszar ABQ*0), pomniejszonej o koszt ich wytworzenia (obszar BQ*0).
Jednoczes$nie stanowi on sumg¢ nadwyzki konsumenta (ABP*) i nadwyzki producenta (P*B0),

czyli nadwyzke calkowitg (ang. total surplus).

= Nadwyzka calkowita stanowi sume¢ nadwyzki konsumenta i nadwyzki

producenta.

W rozdziale 1 efektywno$¢ gospodarowania — ktéra poza sprawiedliwos$cia, czyli
,wlasciwym” podzialem wytworzonych dobr, jest gtownym celem gospodarowania —
zdefiniowalismy jako zdolnos$¢ gospodarki do wytwarzania z posiadanych zasobow
czynnikow produkcji (pracy, kapitatu, ziemi) jak najwigkszej ilosci dobr dobrze
zaspokajajacych ludzkie potrzeby. Przetozymy teraz te definicj¢ na jezyk nadwyzek. Otoz
gospodarowanie jest efektywne, gdy na wszystkich rynkach nadwyzka catkowita, czyli suma

korzysci netto konsumentow i1 producentdw z gospodarowania, jest najwigksza z mozliwych.
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Przeciez im wigksza jest nadwyzka warto$ci dobr nad kosztem ich wytworzenia, tym lepiej
mozna zaspokoié potrzeby obywateli®.

W stanie rownowagi rynkowe;j jest wytwarzana ilos¢ dobra, Q*, przy ktorej nadwyzka
calkowita jest najwigksza. Wyobrazmy sobie, ze produkcja bytaby mniejsza (np. Q1) lub
wigksza (np. Q2) od Q*. W pierwszym przypadku oznaczatoby to niewytworzenie jednostek
dobra (Q1,Q%*), ktorych warto$¢ dla nabywcow bytaby wigksza od kosztu ich
wyprodukowania. Nadwyzka catkowita zmalataby o obszar BB1B>. W drugim przypadku
wytworzono by porcje dobra (Q*Q2), ktérych koszt bytby wiekszy od wartosci. Tym razem
korzys$ci z gospodarowania zmalatyby o obszar BB4B3 na rysunku 3.8. W obu przypadkach,
odpowiednio, zwigkszenie produkcji lub jej zmniejszenie pozwalatoby zwigkszy¢ sume
korzysci konsumentow i producentéw z gospodarowania. Podsumujmy: skoro wytworzenie
mniejszej lub wigkszej ilosci niz ta, ktéra odpowiada rownowadze na konkurencyjnym rynku,
zmniejsza korzysci z gospodarowania, to tylko wytworzenie ilosci odpowiadajacej tej

réwnowadze moze zapewni¢ ich zmaksymalizowanie.

Rysunek 3.8
Efektywnos¢ rynku

Rownowaga rynkowa odpowiada wielkosci produkeji, przy ktorej wartos¢ wyprodukowanych
dobr, pomniejszona o koszt ich wytworzenia, czyli suma nadwyzek konsumenta 1 producenta
(nadwyzka catkowita), jest najwieksza.
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8 W praktyce przyczyna zwigkszenia si¢ nadwyzki catkowitej w gospodarce moga by¢ np. (ceteris paribus):
zwigkszenie si¢ iloSci juz wytwarzanych dobr, wzrost wartosci dobr spowodowany ich ulepszaniem, spadek
kosztow produkcji, podjecie produkceji nowych dobr, ktorych wartosé jest wicksza od kosztu ich wytworzenia.
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Do podobnych wnioskéw, jak my, analizujgc dziatanie rynku, doszedt ponad dwiescie

lat temu tworca wspolczesnej ekonomii, Adam Smith. Smith juz w 1776 1. pisat o

,hiewidzialnej rgce rynku”, ktorej dziatanie automatycznie, tzn. niezaleznie od woli i wiedzy

poszczegbdlnych ludzi, powoduje powstanie wiasciwej ilosci wszystkich dobr w gospodarce.

18

Ramka 3.3
Adam Smith

Nazywany ,,0jcem wspotczesnej ekonomii”, Szkot, Adam Smith zyt w latach 1723—
1790. Studiowat w Glasgow 1 w Oksfordzie; wyktadal w Glasgow. Niezalezno$¢ w
postaci dozywotniej pensji zapewnita mu praca wychowawcy pewnego mtodego
arystokraty, ktoremu przez dwa lata towarzyszyt w wojazach po Europie. Potem
osiadl nad morzem, w rodzinnym Kirkcaldy, aby samotnie szuka¢ porzadku w
pozornym chaosie zycia gospodarczego. Swoja gtdéwng prace pt. An Inquiry into the
Nature and Causes of the Wealth of Nations, w skrocie: Wealth of Nations (wydanie
polskie: Badania nad naturg i przyczynami bogactwa narodow, PWN, Warszawa
1954; w skrocie: Bogactwo narodow) oglosit w 1776 r.; miat wtedy 53 lata.

*

Smith jest powszechnie uwazany za piewceg potegi wolnego rynku. Jednak we
weczesniejszej od Bogactwa narodow pracy pt. The Theory of Moral Sentiments
zwracal uwage raczej na altruistyczne motywy zachowan (,,normy spoteczne”),
podkreslajac ich znaczenie dla koordynacji ludzkich dziatan. Dopiero badajac podziat
pracy, zdawszy sobie sprawe z postepujacego skomplikowania gospodarki, uznat, ze
sprawne uzgadnianie gospodarczych zachowan milionow ludzi wymusza
uzupehienie (nie — zastgpienie!) altruizmu i ducha wspdlnoty (np. rodzinnej,
narodowej) egoizmem i wolnym rynkiem.

*

,,It is not from the benevolence of the butcher, the brewer, or the baker, that we
expect our dinner, but from their regard to their own interest. We address ourselves,
not to their humanity but to their self-love, and never talk to them of our own
necessities but of their advantages. [Cztowiek jest — B.Cz.] led by an invisible hand
to promote an end which was no part of his intention. Nor is it always the worse for
the society that it was no part of it. By pursuing his own interest he frequently
promotes that of the society more effectually than when he really intends to promote
it

[,,Nie na altruizm rzeznika, piwowara czy piekarza liczymy, oczekujac obiadu,

lecz na ich wilasny interes. Odwotujemy si¢ nie do ich humanitaryzmu, lecz do ich
egoizmu i nigdy nie opowiadamy im o tym, czego nam tak bardzo trzeba, lecz o ich
korzysciach. Cztowiekiem kieruje niewidzialna rgka, sprawiajac, ze zmierza on do
celu, ktorego sam nie wybrat. I nie zawsze jest to zte dla spoteczenstwa. Dazac do
realizacji swoich wlasnych interesow, czesto przyczyniamy si¢ do osiggnigcia celow
spoteczenstwa skuteczniej, niz usitujac je $wiadomie osiggnac”].




Te stowa Smitha sprzed ponad dwodch stuleci o niewidzialnej rece rynku sg dzi§
najstawniejszym cytatem ekonomicznym.

& A. Smith, Wealth of Nations, Modern Library, New York 1994, s. 485 (tfum. B.Cz.).

3.3. Rynki wolne, rynki regulowane

Automat wolnego rynku efektywnie rozstrzyga zatem: ,,Co, jak i dla kogo produkowacé?”. A
jednak gospodarujace spoteczenstwa na rozne sposoby uzupehniajg i koryguja jego dziatanie.
Ma to wiele r6znych przyczyn. Przeciez dobro, jakim jest obrona granicy na Bugu, w ogole
nie jest przedmiotem handlu; produkujac stal, $laskie huty niszcza przyrode; w Szczecinie na
dyskotece mozna kupié¢ heroing; bezdomni inwalidzi z warszawskiego Dworca Centralnego,
ktérzy nie maja nic na sprzedaz, gtoduja... W takich (i w wielu innych) przypadkach
zawodnos$ci rynku (ang. market failure) interweniuje panstwo. Gdy zmienia ono wielko$é
produkcji 1 ceny, wptywajac na to, co, jak i dla kogo jest wytwarzane, rynek przestaje by¢
wolny i staje si¢ regulowany. Sposoby przeciwdziatania zawodnos$ci rynku szczegdtowo
omowimy w rozdziale pt. Panstwo. Tu zapoznamy si¢ jedynie z przyktadami cen

maksymalnych i minimalnych, z podatkiem oraz z systemem nakazowo-rozdzielczym.

3.3.1 Cena maksymalna

Cena maksymalna stanowi gorny limit ceny, po ktorej wolno handlowa¢ na rynku.

& Cena maksymalna jest to najwyzsza cena, ktorg mozna uzgodni¢ w legalnej

transakcji kupna i sprzedazy.

Panstwo stosuje ceny maksymalne zwykle w celu ochrony poziomu zycia nabywcow,
czyli w imi¢ pewnej wizji sprawiedliwosci. Na przyktad, urzednicy moga probowac
zahamowac¢ w ten sposob wzrost cen chleba (wydatki na chleb sa wazng czescig budzetow
wielu gospodarstw domowych). Popatrzmy na rysunek 3.9. Pod wptywem ustalenia ceny
maksymalnej ponizej ceny rownowagi rynkowej (Pa < Pg) rynkowa cena chleba spadta tu z
Pe do Pa.

Skutkiem wprowadzenia ceny maksymalnej jest, po pierwsze, spadek produkcji (przy

nizszej cenie producenci oferujg mniej). Po drugie, po wprowadzeniu ceny maksymalnej
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wzrasta zapotrzebowanie. W efekcie pojawia si¢ nadwyzka zapotrzebowania nad ofertg. Przy
najwyzszej dopuszczanej prawem cenie nabywcy chcg teraz kupi¢ wiecej towaru, niz oferuja
go sprzedawcy. Na rysunku 3.9 nadwyzka ta rowna si¢ AB.

Co rozstrzyga o tym, ktorzy nabywcy dostang towar? Mozna utworzy¢ kolejke i
konkurowac¢ o towar czasem oczekiwania na zakup (przez wiele lat to rozwigzanie
dominowato w Polsce). Co prawda oznacza to wzrost kosztow zawierania transakcji, czyli
kosztow transakcyjnych (czas i wysilek poswiecane na szukanie wlasciwych kolejek i
czekanie na zakup po cenie maksymalnej). Kolejki jednak umozliwiajg chetnym (np.
emerytom) zastepowanie pieniedzy, ktorych nie maja, czasem, na ktérym im nie zbywa.
(Osoby zamozne moga wynajac ,,staczy” lub da¢ tapowki sklepowym). W Polsce po 1990 r.
krytycy zniesienia kontroli cen argumentowali: ,,Co z tego, ze szynka jest w sklepach, gdy
nikogo na nig nie sta¢? Za »komuny« pojawiala si¢ rzadko, ale mozna jg bylo »wystac«!”.

Innym rozwigzaniem jest rozdanie ludziom bonow uprawniajacych do kupna dobra.
Zeby zapobiec kolejkom, suma ,,bonowego” zapotrzebowania nie moze przewyzszaé oferty
rynkowej przy cenie maksymalnej. W Polsce po Il wojnie §wiatowej kartki na cukier pojawity
si¢ w 1976 r. Po roku 1980 zaczeto racjonowac inne dobra (np. mi¢so, masto, alkohol).
Rozwiazanie to takze oznacza wzrost kosztow transakcyjnych (spoteczenstwo poswieca
rzadkie zasoby na stworzenie 1 obstugg systemu kartkowego).

Niezaleznie od sposobu rozwigzania problemu (kolejki albo kartki) nadwyzka
zapotrzebowania nad ofertg prowadzi do powstania czarnego rynku. Niektorzy tamia prawo i
za przywilej zakupu ptaca wigcej, niz wynosi cena maksymalna. Zwykle znajdujg si¢
sprzedawcy gotowi dla zysku zaoferowac im towar. Czarny rynek moze utrudnia¢ osiggnigcie
celow panstwa. I tak stosunkowo mata (po wprowadzeniu ceny maksymalnej nastapit
przeciez spadek produkcji!) ilo$¢ dobra w oficjalnym obiegu zmniejsza si¢ jeszcze bardziej,
bo niektdrzy handlujg nim w bramach i na bazarach. Jeszcze innym, dlugookresowym
skutkiem wprowadzenia cen maksymalnych jest zwykle pogorszenie si¢ jakosci produktow.
Przeciez skoro ludzie 1 tak chcg kupi¢ wiecej, niz jest oferowane na sprzedaz, producenci
mogg sobie pozwoli¢ na pewne zaniedbania.

Jak pamigtamy, celem zastosowania ceny maksymalnej jest urzeczywistnienie pewnej
wizji sprawiedliwos$ci. Jednak skutek jest taki, ze maleje efektywno$¢ gospodarowania. Na
rysunku 3.9 pole nadwyzki catkowitej powstajgcej na tym rynku zmniejsza si¢ z EOF do
AOFC. Bezpowrotnie znika trojkat nadwyzki catkowitej CEA. Jak czesto w gospodarce,
mamy tu do czynienia z zasada ,,co$ za co$” (ang. trade off). W analizowanej sytuacji ceng za

zaprowadzenie sprawiedliwosci okazuje si¢ ubytek efektywnosci! Korzystajg nabywcey (w
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sytuacji z rysunku 3.9 nadwyzka konsumenta zwicksza si¢ z PEFE do FCAPA, tracg

sprzedawcy, czyli producenci (z PeEO do PAAO maleje nadwyzka producenta).

Rysunek 3.9
Cena maksymalna chleba w Hipotecji

Ustalenie ceny maksymalnej ponizej ceny rownowagi rynkowej (Pa < Pg) powoduje
powstanie nadwyzki zapotrzebowania nad ofertg (AB). Maleje nadwyzka catkowita (z EOF do
AOCF), korzystaja nabywcy, tracg sprzedawcy.
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3.3.2. Cena minimalna

Cena minimalna stanowi dolny limit ceny, po ktorej wolno handlowa¢ na rynku.

= Cena minimalna jest to najnizsza cena, ktora mozna uzgodni¢ w legalnej

transakcji kupna i sprzedazy.

Panstwo stosuje ceny minimalne zwykle w celu ochrony wybranych grup
producentéw. Podobnie jak w przypadku ceny maksymalnej chodzi o sprawiedliwos¢. Na
przyktad, urzgdnicy probuja tym sposobem nie dopusci¢ do nadmiernego spadku cen
produktéw rolnych.

Skutkiem ustalenia ceny minimalnej wyzszej od ceny rownowagi rynkowej (Pc > Pe na
rysunku 3.10) jest zmniejszenie si¢ zapotrzebowania i wzrost oferty. W efekcie powstaje
nadwyzka ilosci zaoferowanej. Na rysunku 3.10 oznacza ja odcinek CF. Nie wszyscy

sprzedawcy sg w stanie sprzeda¢ swoj towar. Panstwo moze wtedy limitowa¢ produkcje,
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ograniczajac wielko$¢ podazy i dzielac ja miedzy producentéw, albo wykupi¢ nadwyzke
produkcji (inaczej czarny rynek mogtby doprowadzi do spadku cen). Tak wtasnie dziataja
wazne rynki rolne w Polsce. W podobny sposob przez wiele lat zachowywato si¢ panstwo w
USA i w krajach Unii Europejskiej. Ubocznym skutkiem wysokich cen minimalnych jest
redystrybucja dochodéw. Za posrednictwem budzetu podatnicy dofinansowujg rolnikoéw,
ktérzy bez interwencji panstwa nie byliby w stanie sprzeda¢ swoich produktéw po tak

wysokiej cenie’.

Rysunek 3.10
Cena minimalna miesa w Hipotecji

Ustalenie ceny minimalnej powyzej ceny rownowagi rynkowej (Pc > Pg) powoduje
powstanie nadwyzki oferty nad zapotrzebowaniem (CF). Z EOG do AOGC maleje nadwyzka
catkowita. Korzystaja sprzedawcy, traca nabywecy.
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Podobnie jak cena maksymalna takZze cena minimalna stuzy urzeczywistnieniu pewnej
wizji sprawiedliwo$ci. W rezultacie znowu maleje efektywnos$¢ gospodarowania. Na rysunku
3.10 pole nadwyzki catkowitej zmniejsza si¢ z EOG do AOGC. Znika trojkat nadwyzki
catkowitej CEA. Jeszcze raz mamy do czynienia z zasada ,,co$ za co$” (ang. trade off). Tym
razem korzystaja sprzedawcy (nadwyzka producenta rosnie PEEO do PcCAO0), tracg nabywcy
(z GEPe do GCPc maleje nadwyzka konsumenta).

" Zauwazmy, ze warunkiem skuteczno$ci ceny minimalnej jest niezbyt duzy spadek zapotrzebowania,
spowodowany sztucznym podwyzszeniem ceny.

22



3.3.3. Podatek od sprzedazy

A oto bardziej skomplikowany przyktad interwencji panstwa na konkurencyjnym rynku.
Chodzi o skutki wprowadzenia podatku od sprzedazy dobra (podatku kwotowego). Z
podatkiem takim mamy do czynienia, kiedy cena dla nabywcow jest wigksza od ceny dla
sprzedawcow o pewna stalg kwote (a nie o odsetek ceny ptaconej przez nabywcow), ktora jest
wiasnie kwotg podatku otrzymywanego przez panstwo. W przypadku takiego podatku wielu
obserwatorow jest zdania, ze sprytni sprzedawcy nie zaptacg panstwu ani grosza, poniewaz
przerzuca podatek na nabywcoéw, podnoszac ceng o wielkos¢ tego podatku.

A zatem, potrzebujac pieni¢dzy, panstwo wprowadzito podatek. Istnieja teraz dwie
ceny: cena dla nabywcdw 1 mniejsza od niej o kwote podatku cena dla sprzedawcow.
Przyjmijmy, Ze na rysunku 3.11 zmienna z osi pionowej to ptacona przez nabywcow cena
brutto, Ps (zawiera ona stawke podatku, ktorg sprzedawca oddaje panstwu). Linia popytu, D,
nie zmienia potozenia. Przeciez wprowadzenie podatku nie zmienia liczby nabywcow, ich
gustow, dochodow, a takze cen dobr ,,pokrewnych” (substytutow i dobr komplementarnych).
Zapotrzebowanie odpowiadajace poszczegdlnym cenom ptaconym przez nabywcow takze
pozostaje zatem nie zmienione. Je§li nawet wprowadzenie podatku spowoduje wzrost ceny
ptaconej przez nabywcow, to ich reakcja okaze si¢ — po prostu — przesunigcie w gorg wzdtuz
linii popytu, D.

Natomiast linia podazy, S, przesuwa si¢ w gore (w lewo) do polozenia S'. Przeciez, aby
lo$¢ dobra oferowana przez sprzedawcow si¢ nie zmienita, nabywcy muszg ptaci¢
dotychczasowg cene powigkszong o stawke podatku. Panstwo zabiera wtedy stawke podatku 1
sprzedawcy dostaja za jednostke dobra takg sama cene, jaka otrzymywali przed
wprowadzeniem podatku, wigc nie zmieniaja wielkosci swojej oferty.

Na przyktad, na rysunku 3.11 po wprowadzeniu podatku sprzedawcy bedg nadal
dostarczali Q1, pod warunkiem ze nabywcy zaptacag P1 za jednostke dobra. Stawka podatku
wynosi wowczas E1A 1 w konsekwencji sprzedawcy dostaja takg sama cene, P2, jak przed
wprowadzeniem podatku.

W efekcie podatek powoduje przesunigcie si¢ punktu rownowagi rynkowej z E do E;.
Skala handlu zmniejsza si¢ z Q* do Q1. Poniewaz cena ptacona przez nabywcow rosnie z P*
do P31, zapotrzebowanie maleje. Nadwyzka oferty nad zapotrzebowaniem jest przyczyna
spadku ceny dla sprzedawcow z P* do P2. Wptywy panstwa z opodatkowania wynosza
P1E1AP: (liczba sprzedanych jednostek dobra razy jednostkowa kwota podatku). Zauwazmy,
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ze pienigdze te pochodzg zarowno od nabywcow, jak 1 od sprzedawcoéw dobra. Przeciez za
kazda kupowang jednostke dobra nabywcy ptaca teraz ceng, ktora jest o P*P1 wyzsza od
ceny, jaka ptaciliby, jesli panstwo nie wprowadzitoby tego podatku. Podobnie, za kazda
sprzedang jednostk¢ dobra sprzedawcy dostajg teraz ceng, ktora jest o P*P2 nizsza od ceny,

jakg dostawaliby, jesli panstwo nie wprowadzitoby tego podatku.

Rysunek 3.11
Skutki wprowadzenia podatku od sprzedazy
Wprowadzenie podatku od sprzedazy zmniejsza skale handlu, powoduje wzrost ceny dla
nabywcow 1 spadek ceny dla sprzedawcow. Wptywy panstwa z tego podatku odpowiadaja
polu P1E1AP,. Pojawia si¢ spoteczna strata dobrobytu rowna polu E1EA.
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Podobnie jak ceny: maksymalna i minimalna podatek od sprzedazy szkodzi
efektywnosci. Po wprowadzeniu podatku na rysunku 3.11 nadwyzka catkowita, czyli suma
nadwyzki konsumenta i nadwyzki producenta, maleje z 0GE (P*GE + P*EQ) do P1GE; +
OP2A. Z P*GE do P1GE: zmniejsza si¢ nadwyzka konsumenta, z OP*E do OP2A zmniejsza si¢
nadwyzka producenta. Cze$¢ ubytku nadwyzki catkowitej spowodowanego wprowadzeniem
podatku od sprzedazy (P1E1EAP2 na rysunku 3.11) kompensuja wptywy z opodatkowania do
budzetu panstwa (PIEIAP2). Reszta tego ubytku (E(EA), czyli tzw. klin podatkowy, to
spowodowana podatkiem spofeczna strata dobrobytu.

Podsumujmy. Na konkurencyjnym rynku podatek powoduje zmniejszenie si¢ handlu
opodatkowanym dobrem, wzrost ceny dla nabywcow i spadek ceny dla sprzedawcow.
(Zauwazmy, ze nasza analiza zaprzeczyta naiwnej opinii, iz podatek od sprzedazy w cato$ci
zaptaca panstwu nabywcy dobra). W dodatku podatek szkodzi efektywnosci gospodarowania,

poniewaz powoduje spoteczng strate.
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3.3.4. System nakazowo-rozdzielczy

W skrajnym przypadku panstwo probuje zastgpi¢ rynek. Na przyktad w drugiej potowie XX
w. w krajach realnego socjalizmu (np. Zwigzek Radziecki, Chiny, Polska) kwestie: ,,Co, jak i
dla kogo produkowacd?” rozstrzygaty prawie wytacznie panstwo i partia komunistyczna, czyli
tzw. centralny planista. Urzednicy panstwowi i partyjni wydawali nakazy, dotyczace
struktury i sposobu produkcji, oraz dzielili gotowe produkty miedzy przedsigbiorstwa (aby
produkowaé, potrzebowatly one przeciez srodkow) i gospodarstwa domowe (produkcja miata
zaspokajac ich potrzeby). Na przyktad, fabryka motorynek dostawata polecenie wytworzenia
w nadchodzacym roku 10000 szt. pojazdéw. Wiele innych firm, ktérych produkty sa
niezbedne do wytwarzania motorynek, dostarczato jej tego, co potrzebne (np. blacha, opony).
One takze dostawaty swoje nakazy i przydziaty srodkow. I tak dalej ,,w glab” 1 ,,wszerz”
gospodarki.

System uzgodnionych ze sobg nakazow i przydziatow srodkow tworzylt tzw. plan
gospodarczy (np. roczny, pigcioletni). Z powodu swej administracyjnej i (lub) politycznej
podlegto$ci mianowani przez urzgdnikéw dyrektorzy znacjonalizowanych lub nowo
utworzonych panstwowych firm postusznie wykonywali polecenia. Za prace ludzie dostawali
wynagrodzenia, ktorych wysokos¢ takze okreslali urzednicy. Te pienigdze wydawali w
panstwowych sklepach, do ktorych panstwowe przedsigbiorstwa przekazywaty gotowe dobra.
Gospodarka przypominata jedng wielkg fabryke.

W takiej gospodarce nie byto jawnego bezrobocia (firmy nie zwalniaty zbednych
pracownikow). Wzglednie fatwo byto koncentrowac srodki w celu wykonania wybranych
zadan (np. w latach 70. XX w. budowano w Polsce kilkakrotnie wigcej mieszkan niz w latach
90.). Stosunkowo niewielkie byto zréznicowanie dochodéw gospodarstw domowych.

Jednak nakazowo-rozdzielczy system gospodarowaniu miat bardzo wiele wad. Na
przyktad, centralny planista nie radzit sobie z gromadzeniem szczeg6étowych informacji o
potrzebach ludzi oraz przetwarzaniem ich na nakazy i przydziaty §rodkéw dla
przedsiebiorstw. Pomys$lmys, ile tysiecy dobr powstaje w gospodarce (np. odmian $rubek,
stodyczy, roslin ozdobnych), a takze o zmienno$ci ludzkich potrzeb (np. w maju ,,nosi si¢”
bluzki w paski, a w lipcu w groszki). Gospodarka wytwarzata zatem stosunkowo niewiele
rodzajow produktow, ktorych cechy nie odpowiadaty doktadnie potrzebom (np. w polskich
sklepach rzadko pojawial si¢ szary, gruby i twardy papier toaletowy). W dodatku firmom

niepodlegajacym presji konkurencji o pienigdze nabywcow zalezato nie na niskich kosztach

25



produkcji 1 ulepszaniu produktow, lecz na wykonaniu ,,planu”. Efektem bylo powszechne
marnotrawstwo i zacofanie technologiczne fabryk®. To m.in. ta nieefektywnos¢ gospodarki

doprowadzita w koncu do upadku krajow realnego socjalizmu.
3.4. Elastycznosci

Zwykle zalezy nam nie tylko na poznaniu kierunku zmiany zapotrzebowania lub oferty,
ktorej spodziewamy si¢ na skutek zmiany ceny dobra (lub na skutek zmiany ceny jego
substytutu, zmiany dochodu nabywcow itp.). Cz¢sto chcemy zna¢ wielkosé tej zmiany. Na
przyktad, interesuje nas nie tylko, czy zapotrzebowanie na pewne dobro wzro$nie, czy
zmaleje np. pod wptywem zmniejszenia si¢ ceny dobra komplementarnego, lecz takze, ile
doktadnie wyniesie ten wzrost lub spadek. Ot6z wrazliwo$¢ zapotrzebowania i oferty na
zmiany ceny wchodzacego w gre dobra, cen jego substytutéw i dobr komplementarnych oraz
dochodéw nabywcow jest wyrazana liczbowo za pomocg tzw. wspotczynnikdéw

elastycznosci®.

3.4.1. Prosta elastycznos¢ cenowa popytu

Wspotczynnik prostej elastycznosci cenowej popytu na dobro (dalej bedziemy go nazywac
wspotczynnikiem elastycznosci cenowej popytu) opisuje wrazliwos¢ zapotrzebowania na

niewielkie zmiany ceny.

= Wspolezynnik elastycznosci cenowej popytu (ang. price elasticity of
demand), Erp, na dobro to stosunek wzglednej zmiany zapotrzebowania na to
dobro, AQ1/Q1, do malej wzglednej zmiany ceny tego dobra, AP/P. Tak wiec
AQ1/Q1
Erp=—"T"7".
AP/P

8 Na konkurencyjnym rynku o wlaéciwe dostosowanie produktéw do potrzeb dbajg tysiace zadnych zysku
niezaleznych producentéw. Kazdy z nich przetwarza stosunkowo matg ilo$¢ informacji, ktora dotyczy tylko jego
sytuacji. Rywalizacja o pienigdze nabywcow konczy sie przetrwaniem najbardziej efektywnych wytworcow i
napedza postep techniczny.

9 W dalszych cze$ciach podrecznika zaprzestaje Scistego rozrozniania popytu i wielkosci zapotrzebowania

oraz podazy i wielkosci oferty. Takze terminow ,.elastyczno$¢” i ,,wspotczynnik elastycznosci” uzywam
zamiennie.
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Wielkosci AQ1/Q1 i AP/P oznaczaja wzgledne (np. procentowe) zmiany
zapotrzebowania i ceny. Postuzenie si¢ zmianami absolutnymi przy mierzeniu wrazliwoS$ci
popytu na zmiany ceny powodowatoby zalezno$¢ odpowiedniego wspdtczynnika od uzytych
jednostek miary. Na przyktad, przejsécie z ton na kilogramy oznaczatoby tysiagckrotny wzrost
Q1, a zatem takze odpowiedni wzrost wspotczynnika elastycznosci, innym skutkiem bytoby
bardzo duze zrdznicowanie tych wspotczynnikow. Przeciez, zaleznie od dobra, taka sama
absolutna zmiana ceny wywotuje bardzo r6zne absolutne zmiany zapotrzebowania. Na
przyktad, podwyzka ceny o | zt nie wptyngtaby na zapotrzebowanie na samochdd Peugeot,
ktory kosztuje okoto 60 tys. zi, silnie za§ zmniejszytaby zapotrzebowanie na ,,Gazete
Wyborczg”, ktérej cena wynosi, powiedzmy, 3 zi. Innymi stowy, znaczenie danej absolutne;j
zmiany ceny jest rozne na roznych rynkach (1 zt to znikomy utamek 1% ceny auta i okoto
33% ceny gazety). Jesli zatem chcemy poréwnac reakcje zapotrzebowania na rzeczywiscie

podobne zmiany cen, powinni$my si¢ postuzy¢ zmianami wzglednymi.

Ramka 3.4
Metoda punktu srodkowego

Powiedzmy, ze przygladamy si¢ dwom sytuacjom rynkowym, ktérym odpowiadaja
punkty A i B na pewnej linii popytu. W punkcie A cena wynosi 3 a ilos¢ wynosi 120.
Natomiast w punkcie B cena wynosi 5 a ilo§¢ wynosi 100. Obliczmy prosta
elastycznos¢ cenowg popytu dla wzrostu ceny z 3 do 5, a nastgpnie dla spadku ceny
z 5 do 3. Rdznig si¢ one od siebie i wynosza — odpowiednio — Epp” = -20/120 : 2/3
=-60/240 = 0,25 i Epp® = 20/100 : (-2/5) = 100/-200 = —0,5. Okazuje sie, ze
elastyczno$¢ popytu, Epp, jest inna dla wzrostu ceny, inna za$ dla takiego samego
»powrotnego” spadku ceny. W praktyce bywa to klopotliwe.

Zeby usunaé te trudnos¢, stworzono metode punktu srodkowego (ang.
midpoint method), ktora pozwala zmierzy¢ elastycznos¢ tukowq popytu. Zwolennicy
metody punktu sSrodkowego za zmiang procentowa uznaja wynik dzielenia zmiany
zmiennej przez $rednig migdzy jej poziomami koncowym i poczatkowym. Zgodnie z
tg metoda, zmiana ceny z 5 do 3 jest uznawana za spadek o 50%, poniewaz (5 — 3)/4
-+ 100% = 50%. Odwrotnie, zmiana z 3 do 5 jest uznawana za wzrost o0 50%. Oto
odpowiedni wzor na elastycznos¢ cenowa popytu migdzy dwoma punktami: (Q1, P1)

i (Q2, P2):

_ (Q2 — Q1)/[(Q2+ Q1)/2]
(P2 Py)/[(P2+ P1)/2]

PD

A teraz oblicz elastyczno$¢ cenowa popytu prosta i lukowa elastycznosé
cenowg popytu prosta dla popytu danego wzorem: Q1 =P + 10 i dla zmiany ceny z
4 do 6.
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Wspotczynnik elastycznosci cenowej popytu jest zwykle ujemny. Zapotrzebowanie na
dobro zmienia si¢ odwrotnie do ceny, dlatego znaki w liczniku i mianowniku wzoru na
elastycznos$¢ sg rozne. Im wigksza jest warto$¢ bezwzgledna wspodtczynnika elastycznosci,
tym zapotrzebowanie jest bardziej wrazliwe na zmiany ceny. Na przyktad, powiedzmy, ze w
przypadku popytu na kosmetyki wspotczynnik Epp rowna si¢ —0,3 (jego warto$¢ bezwzgledna
wynosi 0,3). Oznacza to, ze podwyzka ceny o 1% powoduje spadek zapotrzebowania o 0,3%.
Jesli za$ dla migsa i jego przetworow wynosi on —1,3 (warto$¢ bezwzgledna réwna 1,3),
wzrost ceny 0 1% wywoluje spadek zapotrzebowania az o 1,3%. A teraz zapoznaj si¢ z nieco

inng definicja wspotczynnika prostej elastycznosci cenowej popytu, Epp, z ramki 3.4.

Liniowa funkcja popytu

Tablica 3.1 zawiera wspotczynniki elastycznosci cenowej popytu, Epp, na motorynki,
obliczone dla réznych sytuacji rynkowych. Na przyktad, liczba —2/3 w 5 wierszu kolumny 3
jest ilorazem wzglednych zmian zapotrzebowania i ceny, ktore sg rowne —1/6 i 1/4. A zatem
dla wzrostu ceny z 4 do 5 gb wspotczynnik Epp wynosi (—1/6)/(1/4) = —-2/3.

Tablica 3.1
Prosta elastyczno$¢ cenowa popytu
Cena P Zapotrzebowanie
(gb/szt.) Q1 (wszt.) Erp
0 10 0
1 9 -1/9
2 8 -1/4
3 7 =37
4 6 213
5 5 -1
6 4 32
7 3 —713
8 2 -4
9 1 -9
10 0 —0

Jak wida¢, analizujac rynek motorynek, w tym przyktadzie postugujemy si¢ liniowa
funkcja popytu o wzorze Q1 =a - P + b, gdzie Q1, to zapotrzebowanie; P — cena; a — staty
wspotczynnik kierunkowy linii popytu, ktory mierzy jej nachylenie; b — wspotczynnik

wskazujacy, w jakiej odlegtosci od poczatku uktadu wspoétrzednych linia popytu przetnie
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pozioma*® 0§ odpowiedniego uktadu wspotrzednych. Pamietamy, ze elastyczno$é cenowa
popytu jest dana wzorem:
_AQ1/0Q4

T Ap/P
Poniewaz AQ1/AP jest wspotczynnikiem kierunkowym linii popytu, a, ktory mierzy jej

nachylenie, wigc:

_001/01 _ . _ap
Erp = AP/P (AQ1/AP) - (P/Q1) = 0

Wynika z tego kilka wnioskow. Po pierwsze, kiedy przesuwamy si¢ w gore naszej linii
popytu, jej wspotczynnik kierunkowy, a, si¢ nie zmienia (wszak chodzi o lini¢ prostg), cena,
P, rosnie, a ilo$¢, Q1, maleje. Wartos$¢ bezwzgledna wspotczynnika, Epp, okazuje si¢ wtedy
coraz wigksza. Dane z tablicy 3.1 potwierdzajg ten wniosek.

Po drugie, kiedy przesuwamy si¢ w dot linii popytu, cena, P, maleje, a ilo$¢, Qu, si¢
zwigksza. W takiej sytuacji wspotczynnik, Epp, zmierza do zera. Wtasnie tak zachowuje si¢
wspotczynnik elastycznosci cenowej popytu w tablicy 3.1.

Po trzecie, Epp = -1 tylko wtedy, gdy

e ap a-P
P70 a-P+b
) —-b
czyligdy P = ﬂ. Na przyktad, linia popytu z tablicy 3.1 ma wzor Q1 =1 - P +10. A zatem

Erp =1 tylko wtedy, gdy P = —-10/[2 - (-1)] = 5 gb. Po sprawdzeniu okazuje si¢, ze dla ceny

P =5 gb wspoélczynnik ten rzeczywiscie rowna si¢ —1.

a-P
Po czwarte, poniewaz Epp = —, wigc wielko$¢ i kierunek zmiany ceny, AP, nie
1
wplywaja na elastycznos$¢ Epp. Dla dowolnej zmiany ceny, AP, ilo§¢ zmienia si¢ zawsze tak
(AQ1), ze iloraz AQ1/AP pozostaje staly. Na przyktad, obliczylismy, ze dla wzrostu ceny z 4
do 5 gb wspotczynnik Epp = (—1/6)/(1/4) = —2/3. Jego wysokos¢ si¢ nie zmieni, gdy wezmiemy

pod uwagg nie wzrost, lecz spadek ceny z 4 do 3 gb. Dla wzrostu ceny 0 3 gb, a nie 0 1 gb,

10 Poziomg”, a nie ,,pionowg”, poniewaz zmienng zalezng (tu: zapotrzebowanie) mierzymy na osi poziomej, a
nie — jak w tradycyjnym ukladzie wspotrzednych 0XY — na osi pionowej (por. ostatni akapit ramki 2.2).
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wspotczynnik Epp nadal rowna sie (—3/6)/(3/4) = -12/18 = -2/3! (Uwaga: To wazne ustalenie
nie dotyczy nieliniowych funkcji popytu).

Ramka 3.5

Cena a wielko$¢ utargu

Utarg calkowity (inaczej: przychod ze sprzedazy; ang. Total Revenue, TR) to cena,
P, razy sprzedana ilos¢, Q (TR =P - Q). Zmiana ceny o AP powoduje zmiang ilo$ci o
AQ. Nowy utarg wynosi TR'= (P + AP) - (Q+AQ)=P-Q+P-AQ+AP-Q+ AP
- AQ. A zatem zmiana utargu jest rowna ATR=TR'-TR=P-AQ+ AP -Q + AP -
AQ. DIla matych zmian ceny i ilosci AP - AQ jest tak niewielkie, ze je pomijamy.
Warunkiem pojawienia si¢ przyrostu utargu jako skutku zmiany ceny jest zatem P -
AQ + AP - Q >0, czyli P - AQ > —AP - Q. Podzielmy t¢ nierowno$¢ stronami przez
AP - Q. Dla dodatniego AP nie nastgpuje zmiana kierunku nierownosci, wigc: —1 <
AQ - P AQ - P AQ - P

m. Dla ujemnego AP otrzymujemy za$: —1 > 0-AP Poniewaz 0-AP =

PD,

wigc warunkiem wzrostu utargu przy wzroscie ceny jest Epp > —1, a przy spadku
ceny Epp < 1. (Ten wynik obowiazuje w przyblizeniu na skutek opuszczenia
iloczynu AP - AQ).

Rysunek 3.12
Prosta elastycznos¢ cenowa popytu w Hipotecji

Powyzej punktu na linii popytu, w ktorym elastyczno$¢ popytu jest rowna —1, popyt jest
elastyczny, a ponizej — nieelastyczny.

o+ A
g o
5%
N P
10 4
9
; Popyt elastyczny
7
2 gommmmmmm o : Popyt nieelastyczny
I
3 |
2 : Epp=0
| -
1 | 70
: v >
0 1234567 8910

Zapotrzebowanie @,
(w tys. szt./rok)
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Warto$¢ Epp = —1 jest wartoscig graniczng (zob. ramka 3.5). Kiedy cena, rosnac,
—b
osigga poziom P = E, utarg osigga maksimum. Dalsze podwyzki ceny prowadza do jego
spadku. Gdy Epp nalezy do przedziatu (—oo,—1), méwimy, ze popyt jest elastyczny. Obnizka
(podwyzka) ceny powoduje wowczas wzrost (spadek) utargu. Jesli za§ Epp miesci si¢ w
przedziale (-1, 0), popyt nazywamy nieelastycznym. Obnizenie (podwyzszenie) ceny
zmniejsza (zwigksza) utarg. (W tym miejscu pomijam mozliwos¢, ze Epp > 0).

Podsumowanie naszych ustalen zawiera rysunek 3.12.
Od czego zalezy wrazliwo$¢ popytu na zmiany ceny?

Na wysokos¢ wspodlczynnika elastyczno$ci cenowej popytu wplywa wiele okolicznosci. Oto
niektore z nich. Po pierwsze, wazne jest, jak wiele substytutéw ma produkt. Na przyktad,
bliskimi substytutami antonowek sg inne jabtka, dalszymi — gruszki, banany. Wzrost ceny
antondéwek zapewne spowoduje znaczny spadek zapotrzebowania. Mogac bez trudu zastapic¢
drozejace antonoéwki, niektorzy szybko zrezygnuja z ich kupna. Odwrotnie, juz niewielka
obnizka ceny sprawi, ze konsumenci zaczng kupowa¢ antonowki zamiast innych owocow.
Ogodlnie elastyczno$¢ cenowa popytu na dobra, ktore maja wiele bliskich substytutow, jest
wieksza niz w przypadku dobr, ktore trudno jest zastapic (np. sol, tyton).

Zwrbémy uwage, ze to, czy dane dobro ma bliskie substytuty, zalezy m.in. od sposobu
jego zdefiniowania. Nazwy moga mie¢ szeroki (np. owoce w ogole) lub waski (np. jabtka
antonowki) zakres znaczeniowy. W pierwszym przypadku elastyczno$¢ popytu nie bedzie
duza. W drugim mozemy oczekiwac, ze bedzie ona znaczna.

Po drugie, elastycznos$¢ cenowa popytu na dobra pierwszej potrzeby jest zwykle mata.
W przypadku dobr pierwszej potrzeby (np. elektrycznosé), inaczej niz w przypadku innych
dobr (np. czekolada z chili), po wzroscie ceny nabywcom jest stosunkowo trudno zaprzestaé
ich kupowania. Chodzi tu nie tyle o to, ze dobro nie ma substytutéw, lecz o to, iz natura
potrzeby, ktora zaspokaja dobro jest taka, ze trudno jest zrezygnowac z jej zaspokojenia. W
efekcie popyt na dobra pierwszej potrzeby jest mniej elastyczny niz popyt na inne dobra.

Po trzecie, liczy si¢ to, czy na konkretne dobro nabywcy wydajg znaczng czgs$¢ swego
dochodu. Jesli tak nie jest, wzrost ceny dobra moze powodowac stosunkowo matly spadek

zapotrzebowania, poniewaz nabywcom nie oplaca si¢ przestawi¢ na substytuty tego dobra.
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Osiggane dzigki takiemu przestawieniu oszczednosci sg po prostu za mate w porownaniu z
kosztami (np. niewygoda, czas i wysitek przeznaczane na poszukiwanie substytutow).

Po czwarte, wrazliwo$¢ popytu na zmiany ceny zalezy od dtugosci okresu, w ktorym
trwatl pomiar wielko$ci zmiany zapotrzebowania. Dokonanie duzych zmian sposobu produkcji
1 konsumpcji zwykle wymaga czasu. Przy obnizce ceny oznacza to, ze po uptywie dlugiego
okresu wzrost zapotrzebowania, a zatem réwniez, warto$¢ bezwzgledna wspotczynnika, Epp,
bedzie prawdopodobnie wiekszy niz w krotkim okresie. Podobnie jest w przypadku wzrostu
ceny. Ile konkretnie trwa dhugi, a ile krotki okres? Zalezy to od technologii produkcji i
preferencji konsumentéw. Na przyktad dostosowania wywotane gwattownym wzrostem ceny
ropy naftowej po 1973 r. trwaty wiele lat (przestawianie si¢ nabywcow na wegiel czgsto
wymagato czasochlonnej wymiany urzadzen produkcyjnych). W przypadku wzrostu ceny
wieprzowiny wzgledy techniczne nie sg az tak istotne. Jednak powszechnie znana sktonnos¢

Polakow do schabowego zapewne wydtuzytaby okres dostosowan.
3.4.2. Mieszana elastyczno$¢ cenowa popytu

Wspotezynnik mieszanej (krzyzowej) elastyczno$ci cenowej popytu informuje o wrazliwos$ci

zapotrzebowania na jedno dobro na niewielkie zmiany ceny innego dobra.

= Wspolezynnik mieszanej elastyczno$ci cenowej popytu (ang. cross price elasticity
of demand), Eij, to stosunek wzglednej zmiany zapotrzebowania na dobro i (AQi/Qi)
AQi/Qi
AP;/P;

do malej wzglednej zmiany ceny innego dobra j (APj/Pj). Tak wiec Eij =

Jesli np. dla zapotrzebowania na dobro A i ceny dobra B wspotczynnik ten wynosi Eag
= +0,7, 0znacza to, ze spadek ceny dobra B 0 1% spowoduje spadek zapotrzebowania na
dobro A 0 0,7%.

Poziom wspoélczynnika Ejj zalezy, po pierwsze, od charakteru i sity zwigzku obu dobr.
Dla doébr komplementarnych wspoétczynnik mieszanej elastyczno$ci cenowej popytu jest
liczbg ujemna. Na przyktad, spadek ceny obowigzkowego ubezpieczenia spowoduje wzrost
popytu na samochody. Jednak wzrost ten zapewne bedzie mniejszy od wzrostu wywotanego
spadkiem ceny benzyny. Natomiast w przypadku substytutéw odpowiedni wspotczynnik
elastycznosci jest dodatni. Na przyktad, wzrost ceny mandarynek sprawi, ze popyt na jabtka

wzrosnie, jednak jeszcze bardziej zwigkszy si¢ zapotrzebowanie na pomarancze.
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Po drugie, poziom wspoétczynnika mieszanej elastycznos$ci cenowej popytu rowniez
zalezy od dtugosci okresu, w ktorym trwa pomiar. Powdd jest taki sam jak w przypadku
prostej elastycznosci cenowej popytu. Zmiany stosowanej techniki i preferencji konsumentoéw

wymagajg czasu.
3.4.3. Elastyczno$¢ dochodowa popytu

Wspotczynnik elastycznosci dochodowej popytu, Eip, opisuje wrazliwo$¢ zapotrzebowania na

dobro na niewielkie zmiany dochodu nabywcow.

= Wspolezynnik elastyczno$ci dochodowej popytu (ang. income elasticity of
demand), Eip, jest to stosunek wzglednej zmiany zapotrzebowania na dobro,
AQ1/Q1, do malej wzglednej zmiany dochodu nabywcéw, Al/l. Tak wiec

. AQ1/Q1
ID = —AI/I :

Jesli np. dla pewnego dobra wspodtczynnik ten wynosi +1,3, oznacza to, ze wzrost
dochodu nabywcow tego dobra o 1% spowoduje wzrost zapotrzebowaniu na to dobro o 1,3%.

Poziom wspotczynnika Ep zalezy przede wszystkim od dostepnosci substytutow 1 dobr
komplementarnych, a takze od zr6znicowania ich jakosci. Stanowi on kryterium klasyfikacji
dobr (rysunek 3.13). Nalezy oczywiscie pamigtac, ze wspotczynnik ten jest r6zny dla ro6znych
grup nabywcoOw 1 ze jego poziom zmienia si¢ w miar¢ uptywu czasu, np. wraz ze zmianami
dochodu cztonkéw badanej grupy. Sprawia to, ze wspomniana klasyfikacja ma charakter
wzgledny (np. dobro, ktore dla jednej grupy nabywcow jest dobrem nizszego rzedu, dla innej
moze by¢ dobrem luksusowym)*?,

Jesli zatem pod wptywem wzrostu dochodu nabywcéw (np. o 5%) zapotrzebowanie na
dobro wzrasta stosunkowo silniej (np. 0 6%), mamy do czynienia z dobrem luksusowym
(ang. luxury good). W przypadku dobr luksusowych wspotczynnik Eip > 1. Pozostale dobra to
dobra pierwszej potrzeby (ang. necessity goods). W ich przypadku Eip < 1. Z kolei dobra
pierwszej potrzeby dzielg si¢ na dobra nizszego rzedu (ang. inferior goods), gdzie Eip <0,
oraz inne dobra pierwszej potrzeby, gdzie 0 < Eip < 1. W przypadku doébr nizszego rzedu

wzrost dochodu (np. 0 5%) powoduje spadek zapotrzebowania (np. 0 2%). Wzbogaceni

1 Oczywiscie, podobnie jest z innymi klasyfikacjami odwotujacymi sie do kryterium elastycznoéci. Na
przyktad, odpowiedz na pytanie, czy popyt na pewne dobro jest, czy tez nie jest elastyczny, zmienia si¢ w
zaleznoéci od tego, o0 jakiej grupie konsumentow moéwimy.
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konsumenci przestawiajg si¢ na jakosciowo lepsze substytuty dobr kupowanych do tej pory.
Zapotrzebowanie na inne dobra pierwszej potrzeby pod wptywem wzrostu dochodu (np. o

5%) wzrasta, lecz wzrost ten jest stosunkowo wolniejszy (np. moze wynies¢ 4%).

Rysunek 3.13
Dobra luksusowe, pierwszej potrzeby, nizszego rzedu, normalne

Dobra dzielg si¢ na pierwszej potrzeby i luksusowe. Z kolei dobra pierwszej potrzeby to albo
dobra nizszego rzg¢du, albo inne dobra pierwszej potrzeby. Zgodnie z inng klasyfikacja dobra
sg normalne lub inne.

DOBRA

Pierwszej potrzeby  |_uksusowe (Normalne)

(Eip<1) (Eip < 1)
Nizszego Inne pierwszej
rzedu potrzeby (Normalne)
(Eip<0) (0O<Eib<1l)

O dobrach luksusowych i dobrach pierwszej potrzeby innych niz dobra nizszego rzedu
mowi sie, ze sg to dobra normalne (ang. normal goods). Ich wspolng cechg jest to, ze
zapotrzebowanie na nie wzrasta pod wptywem wzrostu dochodéw nabywcow (Eip > 0). W
roznych okresach, w wielu krajach, dla r6znych grup nabywcéw dobrem normalnym
okazywat sie¢ np. cukier i mleko, dobrem luksusowym francuski koniak i wycieczki
zagraniczne, dobrem pierwszej potrzeby odziez i warzywa, a dobrem nizszego rzedu — maka i

positki w barach McDonald’s.
3.4.4. Elastyczno$¢ cenowa podazy

Elastyczno$¢ cenowa podazy dobra opisuje wrazliwos¢ oferowanej na sprzedaz ilosci dobra

na niewielkie zmiany jego ceny.

= Wspolezynnik elastycznosci cenowej podazy (ang. price elasticity of supply), Eps,
dobra to stosunek wzglednej zmiany jego ilosci oferowanej na rynku, AQ2/ Q2, do
AQ2/Q2

malej wzglednej zmiany jego ceny, AP/P. Tak wiec Eps = AP/P "

34




Jesli np. dla pewnego dobra wspotczynnik ten wynosi +0,1, oznacza to, ze spadek ceny
tego dobra o 1% spowoduje spadek jego oferowanej ilosci o 0,1%.

Wspotczynnik elastycznos$ci cenowej podazy, Eps, jest zwykle liczba dodatnia, co
wynika wprost z dodatniego nachylenia typowej linii podazy. Wzrost ceny powoduje (ceteris
paribus) wzrost oferowanej ilosci. Duzy wptyw na wysokos$¢ tego wspotczynnika ma
technika produkcji. Na przyktad, elastycznos¢ cenowa podazy dobr, ktorych koszty produkcji
rosng szybko w miar¢ wzrostu produkcji, jest stosunkowo niewielka. Wzrost ceny nie zach¢ca
do zwiekszenia oferty, poniewaz zwickszenie produkcji jest kosztowne. Istotna jest takze

dhugos$¢ okresu, w ktérym dokonywano pomiaru.

3.4.5. Zastosowania praktyczne

Informacje o elastycznosci popytu maja wielkie znaczenie praktyczne.

Analizy rynku

Na rysunku 3.14 sg przedstawione dwa rynki, ktore r6znig si¢ m.in. nachyleniem linii popytu i
podazy. Przy podobnej skali handlu (Qa* = Qg*) linie Da i Sa sg bardziej strome niz linie Dg
i Sg. Oznacza to, ze dla ceny P* elastycznosci cenowe popytu i podazy w przypadku dobra A
sg mniejsze niz w przypadku dobra B. Na rynku A okreslona zmiana ceny powoduje stabsza
reakcje zapotrzebowania i oferty niz na rynku B.

Powiedzmy, ze na obu rynkach szok podazowy przesuwa linie podazy o tyle samo,
odpowiednio z potozenia Sa do Sa' i z potozenia Sg do Sg'. Otdz przy stromych liniach popytu

i podazy (Da, Sa; popyt i podaz mato elastyczne) cena zmieni si¢ wzglednie silniej niz przy

APp APp
.

b o ). A zatem

ptaskich liniach popytu i podazy (Ds, Ss; popyt i podaz elastyczne) (

analiza elastycznosci popytu i podazy pozwala lepiej zrozumie¢ sytuacje na rynku. Na
pewnych rynkach popyt i podaz sa rzeczywiscie wzglednie mato elastyczne, a podaz zmienia
si¢ losowo. Na przyktad, konsumenci nie mogg zrezygnowac z kupowania zywnosci, a zbiory
rolnikow nie dadzg si¢ zwigkszy¢ z dnia na dzien. Linie popytu i podazy na rynku rolnym sg
stosunkowo strome. Nic dziwnego, Ze ceny migsa, ziemniakow itd., a wraz z nimi dochody
rolnikéw 1 wydatki konsumentow, silnie si¢ wahaja. Zdarza si¢, ze dobra pogoda silnie
zwigksza podaz, wiec ceny i dochody gospodarstw rolnych spadajg. Rozlegaja si¢ wtedy
narzekania na ,,kleske urodzaju”. Kiedy indziej pod wplywem suszy podaz maleje, ceny i

dochody rolnikdéw rosng, a konsumenci skarzg si¢ na drozyzne. Rolnicy, ktérzy sa liczng
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grupg wyborcow, nie lubig gwattownych zmian dochodow. Nie sprzyjajg one inwestycjom i
rozwojowi gospodarstw. Z kolei konsumenci boja si¢ drozyzny. Nic dziwnego, ze w wielu

krajach panstwo stara si¢ zatrzymac t¢ hustawke cen i dochodow, regulujac rynek rolny.

Rysunek 3.14
Skutki szoku podazowego na dwoch réoznych rynkach

Pozytywny szok podazowy na rynku z nieelastycznym popytem 1 podaza obniza ceng silnie)
niz na rynku z elastycznym popytem 1 podaza.

Pat Rynek A Pet Rvnek B

Sy Sh

P*
."‘IPA
0 Qa
Prognozy popytu

A oto inny przyktad uzytecznosci elastycznosci popytu. W 2008 r. Theologos Dergiades i
Lefteris Tsoulfidis z University of Macedonia w Grecji, wykorzystujac dane statystyczne i
ekonometri¢, zbadali popyt na elektryczno$¢ gospodarstw domowych w gospodarce
amerykanskiej w latach 1965-20062. Wynikiem ich pracy byty m.in. warto$ci cenowe;
prostej, cenowej mieszanej (wzgledem ceny oleju opatlowego) i dochodowej elastycznosci
tego popytu w krétkim i w dtugim okresie zawarte w tablicy 3.2.

Produkcja elektrycznosci wymaga pracy elektrowni, ktoérych budowa jest droga i
dhugotrwata (410 lat). Znajomo$¢ sity wptywu réznych czynnikéw na zapotrzebowanie na
elektrycznos¢, w decydujacy sposob utatwia polityke energetyczng panstwa, a w

szczegblnosci planowanie inwestycji majacych na celu zaspokojenie biezacych i przysztych

12T, Dergiades, L. Tsoulfidis, Estimating Residential Demand for Electricity in the United States, 1965—2006,
,-Energy Economics”, nr 30 (2008), s. 2722—2730.
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potrzeb ludnosci. Nic dziwnego, ze w krajach gospodarczo rozwinietych tego rodzaju analizy

popytu przeprowadza si¢ na wielu waznych rynkow.

Tablica 3.2

Elastycznos$ci popytu na elektryczno$é¢ w Stanach Zjednoczonych w latach 1965-2006

Zmienna Elastycznos¢ (krotki okres) | Elastycznos¢ (dhugi okres)
Cena elektrycznosci (Epp) —0,386 —1,0652
Cena oleju opatowego (Eij) 0,014 0,1990
Dochod (per capita) (Eip) 0,101 0,2728

Krétko mowigc...

Wspotzalezne transakcje kupna/sprzedazy dobra stanowia rynek. Popyt to wielkos$ci
zapotrzebowania, a podaz to ilo$ci dobra oferowane przy réznych cenach.

Prawo popytu stwierdza, ze zapotrzebowanie zmienia si¢ — ceteris paribus — odwrotnie
do ceny, czemu odpowiadaja ruchy wzdtuz linii popytu. Szoki popytowe (powodowane np.
zmianami liczby nabywcow, zmianami cen substytutéw, dobr komplementarnych, zmianami
dochoddéw i1 gustow nabywcow) przesuwaja catg lini¢ popytu. Z kolei zgodnie z prawem
podazy zmiany ceny powoduja, ze — ceteris paribus — oferowana ilo$¢ dobra zmienia si¢ w
tym samym kierunku. Przesuwamy si¢ wtedy wzdtuz linii podazy. Szoki podazowe (ich
przyczynami sg np. zmiany liczby producentoéw, cen zasobow, technologii, interwencja
panstwa) przesuwaja catg lini¢ podazy. Konkurencyjny rynek samoczynnie ustala ceng
réwnowagi rynkowej, przy ktorej zapotrzebowanie rowna si¢ ofercie, przy okazji rozwiazujac
problem ,,co, jak 1 dla kogo produkowac?”.

Nadwyzkg konsumenta nazywamy roznice maksymalnej ceny, ktorg nabywca bytby
sktonny zaptaci¢ (jego sktonnosci do placenia), nad ceng rzeczywiscie zaptacona. Nadwyzka
konsumenta jest miara korzys$ci nabywcow z handlu. Nadwyzka producenta nazywamy
roznice otrzymanej ceny i kosztu krancowego, czyli minimalnej kwoty pokrywajacej koszty
zaoferowania dobra. Nadwyzka producenta pokazuje korzysci producentow (sprzedawcow) z
handlu. R6wnowaga rynkowa oznacza zmaksymalizowanie sumy nadwyzek konsumenta i
producenta (nadwyzki catkowitej).

Spoteczenstwo nie akceptuje wszystkich skutkéw dziatania wolnego rynku. Panstwo

reguluje rynek, np. stosujgc podatki oraz ceny maksymalne i minimalne. Cena maksymalna to
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najwyzsza cena, ktorg wolno ustali¢ zgodnie z prawem. Panstwo stosuje jg, aby chroni¢
poziom zycia nabywcOw. Natomiast cena minimalna to najnizsza dozwolona cena dobra. Tym
razem celem jest zwykle ochrona producentow. Zazwyczaj skutkiem tych dziatan panstwa
jest m.in. ubytek nadwyzki catkowitej na regulowanym rynku.

Wspotczynniki elastycznos$ci sg miarami wrazliwo$ci zapotrzebowania (lub oferty) na
zmiany roznych czynnikow. Wspolczynnikiem prostej elastycznosci cenowej popytu na
dobro, Epp, nazywamy stosunek wzglednej zmiany zapotrzebowania do niewielkiej wzgledne;j
zmiany ceny tego dobra. Jego poziom zalezy m.in. od dostepnosci bliskich substytutow dobra
i od czasu trwania pomiaru. Jezeli Epp jest mniejszy od —1, mowimy, ze popyt jest elastyczny.
Jesli za§ miesci si¢ w przedziale (—1, 0), popyt nazywamy nieelastycznym.

Wspotczynnik mieszanej (krzyzowej) elastycznosci cenowej, Ejj, jest stosunkiem
wzglednej zmiany zapotrzebowania na dobro do matej wzglednej zmiany ceny innego dobra.
Jego poziom zalezy m.in. od natury i sity zwiagzku tych dobr. Dla dobr komplementarnych jest
on ujemny, a dla substytutéw — dodatni. Liczy si¢ takze dlugos¢ okresu, w ktorym
dokonywano pomiaru.

Wspotezynnik elastyczno$ci dochodowej popytu, Eip, stanowi stosunek wzglednej
zmiany zapotrzebowania na dobro do matej wzglednej zmiany dochodu nabywcéw. Jego
poziom zalezy przede wszystkim od dostgpnosci bliskich substytutow 1 dobr
komplementarnych, a takze od zr6znicowania ich jakosci. Odwotujac si¢ do kryterium
dochodowej elastycznosci popytu, dobra dzielimy na: luksusowe, Eip > 1, pierwszej potrzeby,
Eip <1, nizszego rzgdu, Eip <0, i inne pierwszej potrzeby (0 < Eip < 1). Rozrdznia si¢
réwniez dobra normalne, Eip > 0, i inne, Eip < 0. Klasyfikacje te odnoszg si¢ zawsze do
konkretnej grupy nabywcow.

Wspotczynnik elastycznosci cenowej podazy, Eps, to stosunek wzglednej zmiany
oferowanej na rynku ilo$ci dobra do matej wzglednej zmiany jego ceny. Jego poziom zalezy
m.in. od kosztow produkcji 1 od czasu trwania pomiaru.

Wspotczynniki elastycznosci utatwiajg analize rynku i prognozowanie.

Stowniczek ekonomisty

Rynek (konkurencyjny, wolny, regulowany)
Wielko$¢ zapotrzebowania
Popyt

Sklonnos¢ do placenia
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Nadwyzka konsumenta

Ruch wzdluz linii popytu

Przesunigcie linii popytu (szok popytowy)
Nadwyzka producenta

Substytut

Dobro komplementarne

Hlo$¢ zaoferowana

Podaz

Koszt krancowy

Ruch wzdluz linii podazy

Przesunigcie linii podazy (szok podazowy)
Cena rownowagi rynkowej

Sily rynkowe (,,niewidzialna r¢ka rynku”)
Efektywno$¢ rynku

Cena maksymalna i minimalna
Nadwyzka calkowita

Koszty transakcyjne

Podatek od sprzedazy (kwotowy)

Elastyczno$¢ cenowa popytu (prosta)

Elastyczno$¢ cenowa popytu (mieszana, krzyzowa)

Elastyczno$¢ dochodowa popytu

Dobro: luksusowe, pierwszej potrzeby, nizszego rz¢du, normalne

Elastyczno$¢ cenowa podazy

ZROB TO SAM!

Tak, czy nie?

Czy te opinie sq prawdziwe, czy fatszywe. Odpowiedzi uzasadnij.

1. Obnizka ceny benzyny ostabi wpltyw wzrostu ceny roweréw na popyt na motorynki.

2. Urodzaj zwigksza podaz jabtek. Ich cena maleje. Spowodowane tym zwigkszenie si¢

popytu na jabtka moze spowodowac wzrost ceny.

3. Kiedy substytut drozeje i rosng koszty produkcji, skutkiem musi by¢ wzrost ceny i spadek

zapotrzebowania na dobro, o ktore chodzi.
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4. Wprowadzenie ceny minimalnej, ktéora jest wyzsza od ceny odpowiadajgcej rownowadze
rynkowej, nie zmienia tego, co, jak i dla kogo gospodarka wytwarza.

5. Kiedy popyt jest skrajnie elastyczny, nawet znaczna zmiana ceny nie powoduje zmiany
wielkosci zapotrzebowania.

6. Na stacji Adam prosi o 50 litrow benzyny, a Ewa o benzyne za 50 zlotych. Zapewne
oznacza to, ze popyt Adama jest nieelastyczny, a popyt Ewy jest elastyczny.

7. Dla trzech roéznych grup konsumentéw to samo dobro moze by¢ — odpowiednio — dobrem
nizszego rzedu, dobrem pierwszej potrzeby i dobrem luksusowym.

8. Dla ceny 3 popyt: ,,Q = —P + 10” jest mniej elastyczny niz popyt: ,,Q =% - P + 8”.

9. Najwyzszy zaobserwowany poziom mieszanej elastycznosci popytu na produkt
przedsigbiorstwa wynosi 0,000001, wigc moze ono nie obawiac si¢ konkurencji.

10. Cena réwna si¢ 11 gb, a zapotrzebowanie 110, oferowana na sprzedaz ilo$¢ dobra nie
reaguje na zmiany ceny i wynosi 98 (podaz jest sztywna, czyli zupelnie nieelastyczna). Linie
popytu i podazy sa proste, wspotczynnik elastycznos$ci popytu na chleb, Epp, rowna si¢ —1,2.

Aby przywrdci¢ rownowage, trzeba podwyzszy¢ ceng o 1,2.

Zadania

1. Tablica przedstawia konkurencyjny rynek. a) Co to znaczy, ze linia popytu stanowi plan
dziatania nabywcow? Opisz czgé¢ tego planu. b) Co to znaczy, ze linia podazy stanowi plan
dziatania sprzedawcow (producentéw)? Opisz cze$¢ tego planu. ¢) lle w stanie rownowagi
wynosi cena i wielkos$¢ obrotow w jednostkach fizycznych? Wykonaj rysunek (zatoz, ze

dobro jest doskonale podzielne).

P Q1 Q2
0 6 0
1 5 1
2 4 2
3 3 3
4 2 4
5 1 5
6 0 6

2. Za pomocg rysunku zilustruj odpowiedzi na nast¢pujgce pytania. @) Jak zmienig si¢ cena i
wielko$¢ obrotow na konkurencyjnym rynku czekolady pod wplywem pogtoski, ze czekolada

zapobiega zawalowi serca? b) Co si¢ stanie z ceng i iloscig, gdy (dodatkowo!) potanieje
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ziarno kakaowe? ¢) Jak w poréwnaniu z poczagtkowym stanem roéwnowagi zmieni si¢
ostatecznie wielko$¢ obrotow na tym rynku? d) A poziom ceny?

3. Rysunek pokazuje konkurencyjny rynek motorynek w Hipotecji. a) Jak sadzisz, ile byliby
sktonni zaoferowa¢ za motorynki nr 3 i 4 ich nabywcy? b) Cena spadta do 1. Czy mozesz by¢
pewny, ze na tym rynku znajdg si¢ nabywcy, ktorzy zaoferujg za motorynke wiecej niz 1?
Dlaczego? (Wykorzystaj odpowiedz na pytanie (a)). C) Jak sadzisz, za ile byliby sktonni
zaoferowa¢ motorynke nr 3 i 4 ich producenci? d) Cena wzrosta do 5. Czy mozesz by¢
pewny, ze na tym rynku znajdg si¢ sprzedawcy, ktorzy zaoferujg motorynki po nizszej cenie?

Dlaczego? (Wykorzystaj odpowiedz na pytanie (c)).

P

RN W o O,

—

0 1 2 3 4 5 0

4. a) Punkty 25V i 26V na rysunku A) odpowiadaja cenom i sprzedazy wielkanocnych zajecy
z czekolady, odpowiednio, 25 i 26 maja. (Inne — poza cena — czynniki, od ktorych zalezato

zapotrzebowanie, byty state). Oszacuj lini¢ popytu (uzasadnij metode).

A) B)
P Pa
28V Xl
Pagy #----e Piog-————m 1
i |
i |
| i
1 |
: |
| 26V Xi i
Pagy ¢—--—f---——--—=---—---—----g Piig-——- . i
! ! | |
! ! ! !
| | ! i
i | ! |
| i ! i
[ I 1 I
- + B L. * >
0 Qzsy Qzy  Q 0 Qi Q2 Q

b) Jesienig niesprzedane zajgce przetopiono na $wigte Mikotaje. Punkty X1 i XII na rysunku
B) znowu pokazuja ceny i wielko$¢ sprzedazy, tym razem w listopadzie i w grudniu. Jeszcze

raz potacz punkty, szacujac lini¢ popytu. Czy jestes zadowolony z wyniku?
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5. ,,Upat zwieksza popyt na coca colg, wigc jej cena rosnie. Wywotany tym wzrost podazy
coca coli prowadzi do spadku jej ceny”. Czy rzeczywiscie? a) Na rysunku pokaz wptyw upatu
na popyt na coca cole i jej cene. b) Co powiesz o zachowaniu podazy? (Postuz sig
rysunkiem). c) Czy cytowana opinia jest prawdziwa? Dlaczego?

6. ,.Kiedy na rysunku popyt zwickszyt si¢ z D do D1, wzrost oferowanej na sprzedaz ilosci
dobra spowodowal wzrost ceny tego dobra”. a) Opisz rzeczywista kolejnos¢ zdarzen i
zwigzek przyczynowy popytu, oferowanej na sprzedaz ilosci dobra i ceny tego dobra w tej
sytuacji. b) Czy to prawda, ze autor tej wypowiedzi popehit ,,btad przypadkowego zwigzku™?
c) Czy to prawda, ze autor tej wypowiedzi popetnit ,,btad ukrytej zmiennej? d) Czy to prawda,

ze autor tej wypowiedzi popehnit ,,btad odwroconej przyczynowosci”?

F A
Pl*
P>:<
0 >
o* o1 o

7., Kiedy na rysunku podaz zmniejszyta si¢ z S do Si, zmniejszenie si¢ zapotrzebowania na
dobro spowodowato wzrost ceny tego dobra”. a) Opisz rzeczywistg kolejnos¢ zdarzen i
zwigzek przyczynowy podazy, wielkosci zapotrzebowania na dobro i ceny tego dobra w tej
sytuacji. b) Czy to prawda, ze autor tej wypowiedzi popetnit ,,blad przypadkowego zwiazku?
c) Czy to prawda, ze autor tej wypowiedzi popehnit ,,btad ukrytej zmiennej? d) Czy to prawda,

ze autor tej wypowiedzi popehit ,,btad odwroconej przyczynowosci”?

PB A
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8. Pomysl o gospodarce, ktora sktada sie z wielu konkurencyjnych rynkéw. a) Co to znaczy,
ze rynek rozwigzuje tu problem: (1) co produkowaé? (2) jak produkowac? (3) dla kogo
produkowaé? Kazda z odpowiedzi zilustruj przyktadem z zycia codziennego. b) Co to znaczy,
ze dzieje si¢ to ,,automatycznie”?

9. a) Na czym polega podobienstwo gospodarki, w ktorej jest wiele konkurencyjnych rynkow,
i stonecznika? b) Co w przypadku takiej gospodarki jest odpowiednikiem tarczy stonecznika?
c) A co jest odpowiednikiem stonca? d) Podaj inny przyktad podobnej sytuacji.

10. Czy rynkowa odpowiedz na pytania: a) Co produkowac? b) Jak produkowaé? c) Dla kogo
produkowaé? w petni zadowala spoteczenstwa? Kazda z odpowiedzi zilustruj przyktadem.

11. Na rynku doskonale podzielnego dobra popyt jest opisany rownaniem: Q =P + 10, a
podaz: Q = P. Panstwo wprowadzito tu ceng minimalng rowna 8. a) Ile wynosita cena przed
wprowadzeniem ceny minimalnej? b) A ile wynosita ilo$¢ dobra bedaca przedmiotem
handlu? c) Jak i 0 ile zmieni si¢ cena? d) A ilo$¢?

12. Oto rynek (dobro jest doskonale podzielne). a) Wprowadzono cen¢ minimalng 4. (1)
Narysuj te sytuacje. (2) O ile zmienig si¢: cena, oferta i zapotrzebowanie? (3) O ile zmienig
si¢ nadwyzki: konsumenta, producenta i catkowita? b) Co to znaczy, ze w tej sytuacji
panstwo zadbato o sprawiedliwos¢ kosztem efektywnosci? ¢) Jak zmienig si¢ cena, oferta,
zapotrzebowanie 1 nadwyzki: (1) po wprowadzeniu ceny minimalnej 2? (2) po wprowadzeniu

ceny maksymalnej 4?

P Q1 Q2
0 6 0
1 5 1
2 4 2
3 3 3
4 2 4
5 1 5
6 0 6

13. Linia podazy, S, kawioru jest dana rownaniem Q = P — 2. Linia popytu, D,t0o Q =—P +
12. Wprowadzono podatek roéwny 2 gb. Sprzedawcy przekazujg panstwu 2 gb od kazdego
sprzedanego opakowania. a) Pokaz na rysunku wptyw opodatkowania na rynek kawioru. b)
Ile wynosita wielko$¢ obrotow i cena przed, a ile po wprowadzeniu podatku? c) Oblicz
wplywy do budzetu z wprowadzonego podatku. d) O ile zmienity si¢ nadwyzki: (1)
konsumenta, (2) producenta, (3) catkowita? e) Pokaz, ze w tej sytuacji doszto do konfliktu

efektywnosci ze sprawiedliwoscig.
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14. Na rynku chleba, na ktorym podaz i popyt zachowujg si¢ tak samo, jak na rynku kawioru,
wprowadzono subsydium. Sprzedawcy dostajg od panstwa 2 gb od kazdego sprzedanego
bochenka. a) Pokaz na rysunku wplyw subsydium na rynek chleba. b) Ile wyniosg: (1)
wielkos$¢ obrotow i cena po wprowadzeniu subsydium? (2) koszty subsydiowania chleba? c)
O ile zmienity sie nadwyzki: (1) konsumenta, (2) producenta, (3) catkowita? d) Czy doszto do
konfliktu efektywnos$ci ze sprawiedliwos$cia?

15. Oto popyt na prace: L1 =—Wp + 10 1 podaz pracy: Lo = Wy (L1 i L2 to zapotrzebowanie i
oferowana ilo$¢ pracy, a Wy, to ptaca ptacona przez pracodawcow). Panstwo wprowadzito
rowny 2 gb podatek od zatrudnienia (panstwo dostaje 2 gb od kazdej sprzedanej porcji pracy;
w trakcie negocjacji pracownicy zgodzili si¢ wzia¢ na siebie ten podatek). a) Ile wynosity
zatrudnienie 1 ptaca przed wprowadzeniem i po wprowadzeniu podatku? Wykonaj rysunek
(na osi pionowej umies¢ ptace Wh). b) O ile wigcej zaptaca pracodawcy za kupiong po
wprowadzeniu podatku ilo$¢ pracy? c) O ile mniej dostang pracobiorcy za sprzedang po
wprowadzeniu podatku ilo$¢ pracy? d) Czy pracownicy dotrzymali umowy zawartej z
pracodawcami? Jak roztozyt si¢ cigzar opodatkowania?

16. Autostradg przejezdza dziennie 10 000 kierowcow, placac 5 zt za przejazd. Elastyczno$é
cenowa popytu na te przejazdy jest stata i wynosi Epp = —1,5. Stala jest takze elastycznos¢
dochodowa rowna: Eip = 0,5 i elastycznos¢ mieszana wzgledem ceny biletow kolejowych
rowna Ejj = 0,2. Koszty state wynosza 40 000 zt dziennie (sptata kredytu), a koszty zmienne sa
bliskie zera. Najpierw dochody kierowcow spadlty o 10%, a po miesigcu cena biletow
kolejowych zmalata 0 20%. Na spowodowane tymi zdarzeniami zmniejszenie si¢
zapotrzebowania na przejazdy Operator Autostrady zareagowal, po kolejnym miesigcu
obnizajac cene przejazdu do 4 zt. @) Oblicz catkowity dzienny zysk Operatora przed spadkiem
dochodow kierowcow. b) Oblicz catkowity dzienny zysk Operatora po spadku dochodéw
kierowcow i obnizeniu ceny biletéw kolejowych tacznie. ¢) Oblicz catkowity dzienny zysk
Operatora po obnizce ceny przejazdow.

17. Pokaz na rysunku reakcj¢ popytu na wzrost dochodow dla dobra: a) normalnego; b)

nizszego rzedu; ) luksusowego; d) pierwszej potrzeby. Podaj wyjasnienia.
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18. Na rysunku sg dwie linie popytu: D1 i D2. &) Jak zachowuje si¢ popyt na obu rynkach? b)
Ile wynosi elastycznos$¢ cenowa popytu na obu rynkach? ¢) Wskaz przyktady takich rynkow.
d) Przyjmijmy teraz, ze chodzi o dwie linie podazy: S1 1 S2. Odpowiedz na pytania (a), (b),
(c), zamieniajac ,,popyt” na ,,podaz”.

PA

D'l‘ S]

D, S,

.
L

0 Q
19. Oto rynek motorynek; linie popytu dwoch grup nabywcoéw, D1 i Do, sg rownolegte. Wskaz

na rysunku (wykorzystaj istniejace oznaczenia): a) Dwa punkty, w ktorych:(1) wielko$¢
zapotrzebowania jest rowna; (2) poziom ceny jest rowny. b) Punkt na linii popytu D2, w
ktérym warto$¢ bezwzgledna elastycznos$ci cenowej popytu (prostej) jest mniejsza niz w
punkcie C. c) Punkt na linii popytu D2, w ktorym warto$¢ bezwzglgdna elastycznos$ci cenowej
popytu jest mniejsza niz w punkcie B linii popytu D1. d) Punkt na linii popytu D2, w ktorym
warto$¢ bezwzgledna elastyczno$ci cenowej popytu jest wigksza niz w punkcie A.

Pa

0 Q
20. W Hipotecji panuje nierownowaga na rynku chleba! Obywatele burza si¢, rzadzacej partii
grozi przegrana w wyborach... Cena chleba wynosi 5 gh, zapotrzebowanie réwna si¢ 120, a
oferta — 100. Wiadomo, ze linie popytu na chleb i podazy chleba sg liniami prostymi,
wspolezynniki elastycznosci popytu i podazy rownajg si¢ — odpowiednio: Epp =—1,0 i Eps =

0,8. O ile nalezy zmieni¢ ceng, aby przywroci¢ rownowage?

45



Test

Plusami i minusami oznacz prawdziwe i fatszywe warianty odpowiedzi.

1. Linia popytu rynkowego na dobro normalne przesuwa si¢ w lewo pod wptywem:
a) spadku dochodu,
b) wzrostu ceny dobra substytucyjnego,
¢) spadku ceny dobra komplementarnego,
d) pogtoski o szkodliwosci konsumpcji dobra, o ktore chodzi.
2. Przyczyna negatywnego szoku podazowego na rynku motorynek okaze si¢ zapewne:
a) wynalazek zmniejszajacy zuzycie elektrycznosci przy produkcji motorynek,
b) wzrost ceny energii,
C) rozprzestrzenienie si¢ mody na jazde motorynka,
d) wzrost ceny rowerow.
3. Coca cola i soki owocowe sg substytutami. Zalézmy, ze cena sokow wzrasta. Inne
wielko$ci pozostajg state. W tej sytuacji zapewne:
a) zapotrzebowanie na coca colg si¢ nie zmienia,
b) wydatki na coca colg si¢ zmniejszaja,
¢) wydatki na coca colg si¢ zwigkszajg,
d) ani wydatki na coca cole ani wydatki na soki si¢ nie zmieniaja.
4. Na typowym rynku doszto jednoczesnie do zwigkszenia si¢ popytu i podazy. W efekcie
mogto si¢ zdarzy¢, ze:
a) Ilos¢ sprzedanego produktu zwigkszyla sie, a cena wzrosta,
b) Tlos¢ sprzedanego produktu zmniejszyta si¢, a cena wzrosta,
c) lloé¢ sprzedanego produktu zwigkszyla si¢, a cena si¢ obnizyla,
d) Tlo$¢ sprzedanego produktu i cena si¢ nie zmienity.
5. Zdarza sig, ze panstwo zmienia rynkowe rozstrzygniecie kwestii co, jak i1 dla kogo
produkuje gospodarka. Oto przyktady takiej sytuacji:
a) wprowadzenie ceny minimalnej, ktora przewyzsza cen¢ rynkowa,
b) wprowadzenie podatku kwotowego,
) wprowadzenie ceny maksymalnej, ktora przewyzsza ceng rynkowa,
d) system nakazowo-rozdzielczy.
6. Na konkurencyjnym rynku wprowadzono podatek od sprzedazy. W takiej sytuacji (na osi

pionowej uktadu wspotrzednych mierzymy ceng ptacong przez nabywcow) zwykle:
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a) ubytek nadwyzki catkowitej okazuje si¢ wigkszy od wptywoéw do budzetu,

b) linia popytu przesuwa si¢ w dot,

c) ubytek nadwyzki catkowitej okazuje si¢ mniejszy od wpltywow do budzetu,

d) linia podazy przesuwa si¢ do gory.
7. W przypadku liniowej funkcji popytu elastycznos¢ cenowa popytu (prosta):

a) maleje w miar¢ wzrostu ceny,

b) rosnie w miar¢ spadku ceny,

C) jest rowna —1 dla ceny rownej —a/(2 - b),

d) zalezy od wielkosci zmiany ceny.
8. Oto linia popytu: Q =P + 10.

a) kiedy przesuwamy si¢ w gore tej linii popytu, popyt staje si¢ bardziej elastyczny,

b) dla ceny rownej 4 elastyczno$¢ cenowa tego popytu (prosta) wynosi —1,

c) wielkos¢ zmiany ceny wptywa na elastyczno$¢ tego popytu,

d) dla ceny rownej 3 ten popyt jest mniej elastyczny niz popyt: ,,Q =—% - P + 8”.
9. Popyt jest elastyczny tylko wtedy, kiedy obnizka ceny powoduje taki przyrost
zapotrzebowania, ze:

a) catkowite wydatki na dobro si¢ zmniejszaja,

b) catkowite wydatki na dobro si¢ zwigkszaja,

c) catkowite wydatki na dobro zwigkszajg si¢ szybciej niz maleje cena,

d) catkowite wydatki na dobro zwigkszaja si¢ wolniej niz maleje cena.
10. Linie popytu i podazy sg prostymi. Wspotczynniki cenowej elastycznosci popytu i podazy
wynoszg odpowiednio: Epp=-2,0 i Eps = 1,0. Zapotrzebowanie i oferta sg rowne,
odpowiednio, 80 1 90. By przywr6ci¢ rownowage, nalezy obnizy¢ ceng o:

a) 2%;

b) 2,5%;

c) 3%j;

d) 3,(3)%.
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Odpowiedzi do wybranych zadan

ZROB TO SAM!
Tak, czy nie?

1. Nie. Wzrost ceny roweréw zwigkszy popyt na motorynki, ktore sg substytutem rowerow.
Obnizka ceny benzyny, ktéra jest dobrem komplementarnym w stosunku do motorynek, takze
zwigkszy popyt na motorynki. A zatem obnizka ceny benzyny wzmocni, a nie ostabi, wplyw
wzrostu ceny rowerdw na popyt na motorynki.

3. Nie. Podrozenie substytutu zwigksza popyt na dobro, o ktorym mowa (linia popytu, D,
przesuwa si¢ w prawo). Z kolei wzrost kosztow produkcji zmniejsza podaz tego dobra (linia
podazy, S, przesuwa si¢ w lewo). Ostatecznie efektem tych dwoch zdarzen okaze si¢ wzrost
ceny i niemozliwa do przewidzenia zmiana ilosci dobra, bedacej przedmiotem handlu (jej
wzrost, jej spadek) lub brak zmiany.

5. Nie. W takiej sytuacji nawet mala zmiana ceny powoduje bardzo duzg zmiane
zapotrzebowania.

7. Tak. Na przyklad, z badan wynika, Ze zwyczajna kietbasa jest dobrem luksusowym dla
bezdomnych mieszkancoéw Hipotecji, dobrem pierwszej potrzeby dla studentow i dobrem
nizszego rzedu dla wyktadowcoéw Hypothetian School of Economics.

9. Nie. Co prawda, jak si¢ wydaje, ten produkt nie ma zadnych bliskich substytutow. Jednak

przeciez moze on by¢ wytwarzany np. przez 100 konkurujacych ze sobg producentow...

Zadania

1. a) Linia popytu wskazuje, ile nabywcy chcg kupi¢ przy réznych cenach. Na przyktad, przy
cenie 4 chcg oni kupi¢ 2.

b) Linia podazy wskazuje, ile sprzedawcy chcg sprzeda¢ przy roznych cenach. Np. przy cenie
2 chcg oni sprzedac 2.

c) P=31Q =3 (zob. rysunek).
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3. a) Odpowiednio — 3 i 2. Wynika to wprost z potozenia linii popytu.

b) Tak, mogg by¢ tego pewny. Przy cenie 1 na tym rynku powstanie nadwyzka
zapotrzebowania nad oferta. Wielu potencjalnych nabywcow nie dostanie towaru; za
motorynke beda oni sktonni zaptaci¢ wiecej niz 1. Na przyktad, nabywcy motorynek nr 3 i 4,
o ktorych byta mowa w podpunkcie a), sg przeciez sktonni zaptaci¢ za motorynke az 3 i 2.

c¢) Odpowiednio —za 3 i 4.

d) Tak, mogg by¢ tego pewny. Przy cenie 5 na tym rynku powstanie nadwyzka oferty nad
zapotrzebowaniem. Wielu potencjalnych sprzedawcow nie sprzeda towaru; za motorynke
beda oni sktonni zazgda¢ mniej niz 5. Na przyktad, producenci motorynek nr 3 1 4, o ktérych

byta mowa w podpunkcie ¢), sa przeciez sktonni je zaoferowac juz przy cenie 3 i 4.

Komentarz
Zadanie nr 3 pomaga zrozumie¢, dlaczego konkurencyjny rynek samoczynnie osigga stabilny
stan rOwnowagi, ktéremu na rysunku odpowiada zwykle oznaczany litera E punkt przecigcia

si¢ linii popytu, D, i linii podazy, S.

5.a)

PA

0 Q* Q Q

b) Linia podazy nie zmienia potozenia.
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C) Nie, nie jest prawdziwa. Nie nastepuje tu zaden wzrost podazy, ktory mogtby spowodowac
zmiang ceny coca coli. Natomiast z Q* do Q1 zwigksza si¢ zaoferowana na rynku ilo$¢
napoju, czemu odpowiada przesuni¢cie si¢ wzdtuz linii podazy z punktu E do punktu £,

7. @) Najpierw zmniejszyta si¢ podaz. Nastepnie nadwyzka zapotrzebowania nad oferta
spowodowata wzrost ceny, a potem wzrost ceny, stal si¢ przyczyng zmniejszenia si¢
wielkoS$ci zapotrzebowania na dobro.

b) To nie jest prawda. Przeciez to nie jest przypadek, ze w analizowanej sytuacji jednoczes$nie
doszto do zmniejszenia si¢ zapotrzebowania na dobro oraz wzrostu ceny tego dobra.
Pierwotng przyczyna obu tych wzrostow bylo zmniejszenie si¢ podazy.

c) To nie jest prawda. W analizowanej sytuacji zmniejszenie si¢ zapotrzebowania na dobro
oraz wzrost ceny tego dobra nie nastgpity bezposrednio na skutek dziatania wspolnej ,,ukrytej
przyczyny”. Przeciez zmniejszenie si¢ podazy nie bylo bezposrednig przyczyng zmniejszenia
si¢ zapotrzebowania na dobro.

d) Tak, to jest prawda. W analizowanej sytuacji rzeczywiscie to wzrost ceny dobra
spowodowat zmniejszenie si¢ zapotrzebowania na dobro, a nie odwrotnie.

9. a) W obu przypadkach mamy do czynienia z automatycznymi dziataniami, ktore
przypominaja celowe dziatania. Slonecznik ,,automatycznie” odwraca swojg tarcze w
kierunku stonca. Konkurencyjny rynek ,,automatycznie” dostosowuje to, co wytwarzaja
przedsigbiorstwa, do potrzeb nabywcow.

b) Odpowiednikiem tarczy stonecznika jest struktura produkcji takiej gospodarki. (Oto jej
opis: wyobraz sobie liste wszystkich dobr produkowanych w tej gospodarce; przy kazdej
pozycji podano informacje o wytwarzanej ilosci dobra).

¢) Odpowiednikiem stonca sg zmienne potrzeby nabywcow dobr.

d) Torpeda samonaprowadzajaca si¢ na cel.

11. a) 5. b) 5. ¢) Cena wzrosnie do 8. d) Ilo§¢ zmniejszy si¢ do 2.
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0 Q

b) Przed: Q=P-2iQ=-P+12,t0Q=5P=7.P0:Q=P-4iQ=-P+12,t0Q=4,P=
8.

c) Wpltywy z opodatkowania wynoszg 4 razy 2 gb, czyli 8 gb.

d) (1)

[=F'%
12 S’

[
>

12 Q

o b————

0 4
Rysunek pokazuje sytuacj¢ na rynku kawioru po wprowadzeniu podatku od sprzedazy.
Poczatkowo nadwyzka konsumenta byta rdwna polu trojkata o wierzchotkach (0,7), (0,12), E
1 wynosita 12,5. Nast¢pnie zmalata ona do 8, czyli 0 4,5 (pole trojkata o wierzchotkach: (0,8),
(0,12), Ey).

(2) Poczatkowo nadwyzka producenta byta rowna polu trojkata o wierzchotkach (0,2), (0,7),
E i wynosita 12,5. Nastepnie takze ona zmalata do 8 (o0 4,5) (pole trojkata o wierzchotkach:
0,2), (0,6), A).

(3) A zatem nadwyzka caltkowita zmalata o 9 (zauwaz, ze wptywy do budzetu z tego podatku
wynosza tylko 8).

e) Ubytek nadwyzki catkowitej (9) jest wigkszy od dochodu budzetu z tego podatku (8).
Roéznica stanowi ceng zaptacong za zmiang¢ podzialu dochodéw w tym spoleczenstwie.

Innymi stowy panstwo zadbato o sprawiedliwo$¢ kosztem efektywnosci.
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15. a) Przed: 5; 5. Po: 4; 6 (ptaca ptacona przez pracodawcow); 4 (ptaca otrzymywana przez
pracobiorcéw) (zob. rysunek ponizej; na osi pionowej uktadu wspédtrzednych znajduje sie

cena placona przez pracodawcow).

ijl
5
s
E;
g E
4 yd |
/ |
|
D
0 4 5 L

b) 24 — 20 = 4. Pracodawcy zaptacg o 4 wigce;.
) 20 — 16 = 4. Pracobiorcy dostang o 4 mnie;.

d) Nie dotrzymali. Cigzar opodatkowania roztozyt si¢ po rowno (8 =4 + 4).

Komentarz

O podziale cigzaru opodatkowania decydujg nie umowy sprzedawcoéw i nabywcow, czy
sposob poboru podatku, lecz ,,sity rynkowe”, czyli — popyt i podaz na rynku. Na przyktad, w
zadaniu 15 dziatanie ,,sit rynkowych” sprawito, ze cigzar ten roztozyt si¢ po rowno miedzy
sprzedawcow 1 nabywcow pracy.

Jesli, przy danej cenie rynkowej, sprzedawcy pracy rzeczywiscie probowaliby wzigé na
siebie caly cigzar podatku, otrzymywana przez nich cena zmalataby o stawke podatku i
oferowana przez nich zbiorowo na sprzedaz ilo$¢ pracy si¢ zmniejszytaby. Nadwyzka
zapotrzebowania na prace wymusitaby wtedy wzrost ceny dla sprzedawcy, czyli takze wzrost
ceny dla nabywcy (z 5 do 6 w zadaniu 15). Jesli za$, przy danej cenie rynkowej, cigzar
podatku probowaliby wzig¢ na siebie nabywcy, ptacona przez nich cena wzrostaby o stawke
podatku i ich zbiorowe zapotrzebowanie na prac¢ zmalaloby. Nadwyzka oferowane;j ilo$ci
pracy nad zapotrzebowaniem wymusitaby spadek ceny dla nabywcy, czyli takze spadek ceny
dla sprzedawcy (z 5 do 4 w zadaniu 15). W obu przypadkach ostateczny rozktad ciezaru

opodatkowania okazalby si¢ zupeinie inny od uzgodnionego w umowie.

17. a) Na przyktad D¢ lub Dq.
b) Do.
c) Raczej D¢ niz Dq; zob. (d).
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d) Dg; zob. (¢); dopuszczalny jest takze wariant Dp.

P4

o
Ov

ov

(1) A, B.
(2) B, C.
b) G.
c) C.
d) H.

Test

a) + -

b) - -

+| +| o

C) - +
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Studium przypadku
Od planu do rynku, czyli plan Balcerowicza i jego skutki!

Ekonomia jest probg odpowiedzi na pytania: ,,Co, jak i dla kogo
jest produkowane?”’
B. Czarny, Podstawy ekonomii, wyd. IV, Oficyna
Wydawnicza SGH, Warszawa 2016

Plan Balcerowicza! byt projektem reformy gospodarki polskiej z jesieni 1989 r. Celem byty
likwidacja typowego dla realnego socjalizmu nakazowo-rozdzielczego sposobu kierowania
upanstwowiong gospodarka i jej upodobnienie do rynkowych gospodarek takich krajow, jak
Niemcy 1 Stany Zjednoczone, w ktorych dominuje prywatna wlasnos¢ przedsigbiorstw. Role
decyzji urzgdnikow panstwowych i partyjnych oraz planu centralnego jako sposobu
koordynowania dziatan przedsigbiorstw miat przeja¢ rynek. Wyniki realizacji planu
Balcerowicza naktadaty si¢ na skutki reform gospodarki, dokonanych u schytku rzadow
komunistycznych, kiedy to zaprzestano odgornego ustalania wielu cen, a tzw. ustawa
Wilczka/Rakowskiego? umozliwita tatwe zaktadanie prywatnych firm. Ze wzgledu na
radykalizm plan Balcerowicza nazwano terapig szokowg gospodarki.

Na plan Balcerowicza sktadaty si¢ m.in. nastepujace dziatania panstwa:
Zaprzestanie ustalania cen 1 dotowania produkcji wielu dobr.
Podwyzka ,,ceny pieniadza”, czyli oprocentowania kredytow bankowych.
Ograniczenie wydatkow panstwa.

Energiczna polityka antymonopolowa.

o > w0 NP

Utatwienie handlu z zagranica.

Mialy one m.in. zapewni¢ stabilizacje, czyli zahamowac inflacje (wzrost cen). Kiedy
ceny chaotycznie rosng, wielu ubozeje, a zyskujg nieliczni. Rosng koszty zawierania
transakcji (np. ludzie marnotrawig sity i czas na stanie w kolejkach), inwestowanie staje si¢
ryzykowne, bo nie wiadomo, ile wyniosa naktady i efekty inwestycji. Inflacja nie sprzyja
rozwojowi gospodarki.

Zatrzymanie inflacji miato takze utatwi¢ odbudowe rynkéw (m.in. rynkéw takich dobr,

jak chleb, meble i cigzaréwki, rynku kapitatu, czyli np. kredytu bankowego, rynku pracy).

! Leszek Balcerowicz od wrzesnia 1989 r. do grudnia 1991 r. kierowat gospodarka w dwoch kolejnych rzadach,
ktore przejety wladzg od partii komunistyczne;j.

2 Mieczystaw Rakowski byl premierem ostatniego komunistycznego rzadu w Polsce, w ktorym Mieczystaw
Wilczek byt ministrem przemystu.
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Chodzito o to, aby ceny na rynkach zaczely wskazywac producentom, co, jak i dla kogo
optaca si¢ wytwarzac. (Wczesniej decyzje te podejmowali gtownie urzednicy, nakazami i
przydziatami $rodkow kierujacy panstwowymi firmami). Pozbawione innej mozliwosci
sfinansowania swojej dzialalnosci (np. tani kredyt, panstwowe dotacje) przedsi¢gbiorstwa
miaty zosta¢ zmuszone do rywalizacji o pienigdze swoich klientow.

Jednoczes$nie dgzono do gruntownej zmiany stosunkéw wiasnosciowych w Polsce, czyli
prywatyzacji panstwowych przedsigbiorstw. Miejsce wlasnosci wspolnej miata zajaé wltasnosé
prywatna®. Miata ona zapewnié silne zainteresowanie producentoéw zyskiem i w ten sposob
przyczynié si¢ do powstania sytuacji, w ktorej rynek rozstrzyga, co jest produkowane, a takze
wymusi¢ obnizke kosztow gospodarowania, czyli zaprzestanie marnotrawstwa.

Oto niektore skutki realizacji planu Balcerowicza.

1. Gwaltowny wzrost ,,uwolnionych” cen doprowadzit do zrownowazenia popytu z podaza w
gospodarce (ceny dobr konsumpcyjnych tylko w styczniu 1990 r. wzrosty o 79, 6%).
Nazywano to inflacjq korekcyjng, bo w efekcie ceny, wczesniej zanizane przez
urzednikow z powoddéw ideologicznych (che¢ podniesienia poziomu zycia: ,,ludzi pracy”)
i politycznych (strach przed zamieszkami), zostaly skorygowane, osiggajac poziom
rownowagi. Od marca wzrost cen wyhamowat. Zubozeni przez inflacj¢ Polacy, nie byli
juz w stanie ptaci¢ coraz wyzszych cen, wiec firmy zostaly zmuszone do zwolnienia
tempa ich podwyzek.

2. Inflacji korekcyjnej towarzyszyto m.in. zmniejszenie si¢ produkcji, czyli recesja
transformacyjna. Przyczyn byto wiele. Gwattowne zmiany cen sprawity, ze popgkaty
wiezy kooperacyjne, bo wielu firm nie sta¢ byto na zakup po nowych cenach niezbednych
potproduktow i materiatow (dotyczyto to m.in. dostaw z innych krajow realnego
socjalizmu, gdzie trwaty przemiany podobne do polskich). Zbiednieli ludzie nie mieli za
co kupowacé towarow, wiec przedsigbiorstwa zmniejszaty produkcje. W dodatku swoboda

handlu z zagranicg sprawila, ze Polacy kupowali produkty zagraniczne zamiast krajowych.

3 Wtasno$¢ prywatna oznacza, ze konkretne osoby rozporzadzajg calymi przedsigbiorstwami lub ich cze$ciami,
decydujac o ich dziataniu, mogac je sprzedac, ponoszac materialng odpowiedzialnos¢ za efekty pracy.
Skoncentrowanie w jednym reku praw do decydowania i do korzystania z efektow decyzji (lub tracenia) jest
wtedy zrédtem silnej motywacji, sktaniajacej do efektywnego wykorzystania zasoboéw. Trafne decyzje sa
nagradzane zyskiem, a bledy — karane stratami. Natomiast wiasno$¢ wspolna oznacza przekazanie praw do
dysponowania i korzystania grupie 0sob gospodarujacych wspdlnie, przy niewielkich uprawnieniach i
odpowiedzialnosci poszczegodlnych cztonkow tej grupy. Rozproszenie uprawnien do decydowania i korzystania
mi¢dzy wiele 0sob czgsto sprawia wtedy, ze kto inny podejmuje decyzje, a kto inny korzysta lub traci.
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Kredyt w bankach byt drogi, wigc upadajace firmy nie mogty ratowaé sie pozyczkami®.

3. Efektem recesji byt szybki wzrost nieznanego w czasach realnego socjalizmu ,,jawnego”
bezrobocia. Na skutek inflacji i prywatyzacji gwattownie zroznicowaty si¢ dochody. W
Polsce pojawily si¢ skrajna nedza 1 wielkie bogactwo.

W gospodarce trwaty jednak takze inne procesy.

1. Znikngty typowe dla krajow realnego socjalizmu, spowodowane zbyt niskimi cenami,
braki towarow w sklepach 1 kolejki, ktore przez wiele lat byly symbolem polskiej
gospodarki. Setki milionéw godzin, co roku marnotrawionych przez Polakéw na
poszukiwanie towaru, wystawanie w kolejkach itp., staty si¢ zbedne.

2. Wzrosta roznorodnos¢ i jakos¢ oferowanych na rynku produktow. Po raz pierwszy od
bardzo dawna dostgpne dla wszystkich majacych pienigdze Polakéw staty sie tysigce dobr
(np. wycieczki do ,,cieptych krajow”, aloumy nowoczesnego malarstwa, owoce
potudniowe).

3. Zaprzestano zakupow na czarnym rynku, po zawyzonych cenach, a takze zaprzestano
masowego gromadzenia wczesniej trudno dostgpnych towaréw. Obnizyto to koszty
magazynowania i zapobieglto niszczeniu dobr.

4. Zniknety wymuszone oszcze¢dnosci: nikt nie trzymal juz pienigedzy tylko dlatego, Ze nie
bylo ich na co wydac.

Dhugookresowe korzysci z reform polegaly na powstaniu warunkéw do rywalizacji
przedsigbiorstw o pieniadze klientdw. Zgodnie z oczekiwaniami reformatoréw ,,uwolnione”
ceny zaczely informowaé producentow, jakich dobr cheg klienci, motywowac do wytwarzenia
tych wilasnie dobr i rozdziela¢ te dobra miedzy ludzi. Producenci stangli w obliczu
konkurencji (codziennie powstawaty setki nowych firm!).

W efekcie powoli zaczely si¢ pojawia¢ — nieznane wczesniej — dazenie producentéw do
obnizania kosztow produkcji, dbatos¢ o klienta, a takze dazenie do ulepszania produktu.
Niczym tarcza stonecznika do potozenia stonca na niebie, struktura produkcji przedsi¢biorstw
zaczela si¢ dostosowywac do zmieniajgcego si¢ zapotrzebowania nabywcoéw. W obliczu

bezrobocia wzrdst szacunek ludzi dla pracy.

4 Czes¢ recesji transformacyjnej byta spowodowana zmniejszeniem produkcji dobr wezesniej rozrzutnie
zuzywanych przez marnotrawne panstwowe przedsigbiorstwa (np. wegiel, ustugi transportowe), a takze
ograniczeniem zapaséw. Zmuszeni do oszcze¢dzania producenci zmniejszyli zuzycie takich dobr. Natomiast
zapasy zmalaty z powodu ogdlnej poprawy dostepnosci towardw na zrownowazonych w wyniku inflacji
korekcyjnej rynkach.
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Pytania

1. Jak dziatat system nakazowo-rozdzielczy?

a) Jak w ramach tego systemu rozstrzygano kwesti¢: ,,Co, jak i dla kogo jest

produkowane?””? Podaj przyktad.

b) Jak sadzisz, jakie wady miat taki sposob kierowania gospodarkg?
2. W jaki sposob rynek rozstrzyga, jak zachowuje si¢ gospodarka?

a) Jak zostaje tu rozwigzany problem: ,,Co, jak i dla kogo jest produkowane?”? Podaj

przyktad.

b) Czy wystepuja tu problemy typowe dla systemu nakazowo-rozdzielczego?

c) Wskaz wady rynku jako mechanizmu kierujacego gospodarka.
3. Po kolei opisz funkcje dziatan 1-5, o ktorych byta mowa na poczatku tego studium, w
operacji zmiany ustroju gospodarczego w Polsce. (Przypominam: a) zaprzestanie ustalania
cen przez panstwo; b) podwyzka ,,ceny pieniagdza”, czyli oprocentowania kredytow
bankowych; c) ograniczenie wydatkow panstwa; d) energiczna polityka antymonopolowa; e)
utatwienie handlu z zagranicg).
4. Na czym polegat zwiazek stabilizacji 1 prywatyzacji z przebudowa gospodarki ,,od planu do
rynku”?
5. Co doktadnie byto przyczyng inflacji korekcyjnej, towarzyszacej przebudowie polskiej
gospodarki?

6. A co bylo przyczyna recesji transformacyjnej?

Przykladowe odpowiedzi na pytania

1. a) Osrodek kierujacy gospodarka (,,centralny planista”), czyli panstwowe i (lub) partyjne
instytucje centralne®®, ustalat skoordynowane ze soba nakazy i przydziaty srodkéw dla
przedsigbiorstw. Tworzyty one plan gospodarczy, dotyczacy np. roku. Z powodu
administracyjnej i politycznej podlegtosci dyrektorzy panstwowych firm wykonywali
polecenia.

Rowniez sposob produkceji i podziatu wytwarzanych dobr ustalano nakazowo.

Na przyktad, fabryka motorynek dostawata nakaz wyprodukowania w ciggu roku 10
000 pojazdow. Fabryki, ktorych produkty byty niezbedne do wytworzenia motorynki,

13 Po 11 wojnie $wiatowej w rdznych okresach w Polsce byty to np. Centralny Urzad Planowania, Komitet
Centralny Polskiej Zjednoczonej Partii Robotniczej, Komitet Ekonomiczny Rady Ministrow.
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dostarczaty jej np. akumulatory i opony. One takze dostawaty swoje nakazy i przydziaty
srodkow. I tak dalej ,,w glab” i ,,wszerz” gospodarki.

Sposob produkcji motorynek okreslano, zwykle trzymajac si¢ zasady ,,nic nie
zmienia¢, produkowac tak jak do tej pory”.

Gotowe motorynki trafiaty do panstwowych sklepéw. Obywatele kupowali je za
pieniadze zarobione w panstwowych fabrykach po cenach ustalanych przez urzednikow.

b) Oto przyktady tych wad:

- ,,Centralny planista” nie radzil sobie z gromadzeniem szczegotowej i aktualnej informacji o
potrzebach. Pomysl o liczbie produktow w gospodarce (np. o tysigcach srubek i nakretek), 0
zmiennosci ludzkich potrzeb. W efekcie gospodarka wytwarzala stosunkowo mato dobr
zwykle kiepskiej jakosci.

- Wynagradzane za wykonanie planu przedsigbiorstwa nie dbaty o zysk. Skutkiem byto m.in.
marnotrawstwo i zanik motywacji do ulepszania produktow.

2. a) Na konkurencyjnych rynkach powstajg ceny, ktore wskazujg przedsigbiorstwom, CO
optaca si¢ produkowac. Producentom zalezy na zysku, wigc wytwarzaja takie wyroby, za
ktore nabywcy cheg zaptacic.

W danych warunkach technologicznych i prawnych, dbajac o zysk, przedsigbiorstwa
wybierajg najtansze (najbardziej efektywne) sposoby produkowania dobr.

Dobra sg wytwarzane dla tych, ktorzy chca 1 moga za nie zaptacic.

Na przyktad, kiedy w Polsce zaczyna brakowa¢ banandw, wzrost ceny bananow
sprawia, ze kupcy dostrzegaja szans¢ zarobku. Z Wiednia lub z Kenii (decyduja koszty!)
sprowadzajg oni wiecej banandéw. Ci, ktorych na to sta¢, jedzg wigcej bananow. Niektorzy
pamicgtaja, ze przed 1990 r. w sklepach nie bylo owocow potudniowych (,,Centralny planista”
rzadko sprowadzat je z zagranicy).

b) Nie wystepuja. O dostosowanie produktéw do potrzeb dbaja miliony niezaleznych
producentéw. Kazdy przetwarza tylko t¢ informacje, ktora go dotyczy. Rywalizacja o
pieniadze nabywcoOw napedza postep techniczny 1 konczy sie przetrwaniem
najefektywniejszych wytworcow.

c) Oto przyktady tych wad:

- Na pewnych rynkach nie ma konkurencji. O cenie i jako$ci decyduja monopolisci, ktorzy
narzucajg nabywcom swoje warunki.

- Dziatalnosci wielu przedsigbiorstw towarzysza szkodliwe skutki uboczne (np.

zanieczyszczenie srodowiska).
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- Przedsigbiorstwa same nie wytwarzaja pewnych dobr, bo nie mogg zmusi¢ korzystajacych z
nich ludzi do zaptaty (np. czysto$¢ na ul. Marszatkowskiej w Warszawie). Innych dobr rynek
wytwarza zbyt wiele (np. amfetamina).

- W gospodarce czesto pojawia si¢ bezrobocie, ktére powoduje ogromne koszty spoteczne.

- W wyniku dziatania rynku jedni (np. wiasciciele firm) staja si¢ bardzo bogaci, a inni (np.
bezrobotni) — bardzo biedni. Spoteczenstwa zwykle nie akceptuja wielkich roznic dochodow.
3. a) ,,Uwolnienie” cen bylo warunkiem koniecznym ich swobodnego ustalania przez rynek.
b) Podwyzka stop procentowych m.in. uniemozliwiata niezdolnym do utrzymania si¢ ze
sprzedazy swoich produktow producentom uniknigcie bankructwa dzigki zaciggnigciu tanich
pozyczek. Wysoka cena kredytu ttumita popyt, przyczyniajac si¢ do zahamowania inflacji.

¢) Ograniczenie panstwowych wydatkéw zmniejszato popyt w gospodarce, co sprzyjato
zahamowaniu wzrostu cen. Zaprzestanie dotowania przez panstwo nierentownych
przedsiebiorstw wymuszalo dostosowanie produkcji do potrzeb klientow.

d) Polityka antymonopolowa wspierata konkurencje na rynku.

e) Podobng funkcje¢ spetniato ,,otwarcie” gospodarki na konkurencj¢ z zagranicy.

*

Krotko mowiac, te dziatania sprzyjaty powstaniu rynkoéw, na ktorych konkurencja powoduje
powstanie wzglednie stabilnych cen wskazujgcych, jakich produktow oczekujg nabywcy i
motywujacych producentéw do wytworzenia tych produktow.
4. Stabilizacja zahamowata zywiolowa redystrybucj¢ dochodow i zapewnita stato$é
warunkow gospodarowania, co w dlugim okresie sprzyjato m.in. inwestycjom
przedsigbiorstw. To dzigki stabilizacji powstajace na rynku ceny odzyskaty funkcje
informacyjna, czyli — zaczely informowac producentéw, czego potrzebuja nabywcy i na czym
mozna zarobic.

Natomiast prywatyzacja zapewnila silne zainteresowanie producentow zyskiem,
sktaniajac ich do produkowania tego, za co ludzie chcg duzo ptacié.
5. Za czasow ,,realnego socjalizmu” z powodow ideologicznych (che¢ podniesienia poziomu
zycia ,,ludzi pracy”) i politycznych (strach przed zamieszkami) wiele cen urzednicy ustalali
ponizej poziomu rownowagi rynkowej. Na wielu rynkach skutkiem byta nieustanna nadwyzka
zapotrzebowania nad oferta, czyli — puste potki w sklepach. W latach 1989-1990, po
,uwolnieniu” cen, rynek skorygowat ceny, pod wptywem dzialania sit rynkowych szybko
osiggnely one poziom rownowazacy popyt z podazg. To wlasnie te procesy nazwano inflacjg

korekcyjng.
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6. Cytuje: ,,Gwaltowne zmiany cen sprawity, ze popekaly wiezy kooperacyjne, bo wielu firm
nie stac¢ byto na zakup po nowych cenach niezbednych do produkcji potproduktow i
materiatow. (Dotyczyto to rowniez dostaw z innych krajow realnego socjalizmu (...)).
Zbiednieli ludzie nie mieli za co kupowac towaréw, wiec przedsiebiorstwa zmniejszaty
produkcje. W dodatku swoboda handlu z zagranicq sprawita, Ze Polacy kupowali produkty
zagraniczne zamiast krajowych”. I dalej: ,,[C]zes¢ recesji transformacyjnej zapewne
spowodowana byta zmniejszeniem produkcji dobr wczesniej rozrzutnie zuzywanych przez
marnotrawne panstwowe przedsiebiorstwa (np. wegiel, ustugi transportowe), a takze
zmniejszeniem zapasow”.

Recesja transformacyjna miata wiele przyczyn. EKonomisci spieraja sig, ktore z nich

byly najwazniejsze.
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